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1. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl spingn): Autorka se ve své bakalafské praci vénovala popisu,
charakteristice a rozboru vyrazovych prostiedkd, které jsou pouZivany pro vyjadieni muzské a Zenské role
v reklamé. Na zatatku uvadi, Ze bude na konkrétnich piikladech reklam (jednd se o Eeské, ndmecké a anglické
reklamni spoty) sledovat rizné prostiedky ztvariujici role muzi a 7en v reklamnich spotech. V podstatné &asti
prace se vénuje predeviim psychologickému hledisku a rozboru nonverbalnich prostredkil, krilce zkouma i
Jjazykové prostiedky. V pité kapitole pak jesté dopliuje vysledky analyzy dotaznikovym Setfenim obecng
zaméfenym na vnimani muzské a zenské role v reklamé. Cil préice byl v pevazné mife splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (narognost, tviirei piistup, proporcionalita teoretické a vlastni prace, vhodnost
priloh apod.): Po dvodnim vykladu zikladnich pouzivanych terminii a obecném charakterizovani nekterych jevi
(reklama, jeji cile, fe¢ reklamy, percepce osob/figur v reklamé) rozebira autorka celkem Ctyficet rznych reklam.
Podle predem formulovanych, vhodn& promyslenych kriterii pro roli muzskou (napf. muz jako otec a manzel,
muZz dillezity, vtipny atd.) a zenskou (Zena krasnd, dominantni atd.) velmi dobie prezentuje vysledky svého
zkoumdni. Treti a ¢tvrtd kapitola dokladaji velky kus samostatné vlastni prace, kdy autorka z nékolika pohledt
nejen rozebird jednotlivé scény reklam, ale také vhodné formuluje své zavéry, ve kterych charakterizuje a
vétsinou i velmi dobfe vystihuje muzskou a Zenskou roli v reklamé. K zadanému tématu jestd vypracovala
kratky dotaznik a zjist'uje v jaké mite, pfipadné zda viibec, vnimaji dotazovani respondenti rozdilné role muze a
zeny v reklamnich spotech. Vysledky dotaznikového 3etfeni jsou prehledné shrnuty v grafech, které jsou
Castecn¢ soucasti textu, kde jsou opatfeny kratkymi komentari, dédle pak je n&kolik grafii spolecnd s celym
znénim dotazniku také v ptiloze prace.

3.FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazi na literaturu, graficka tiprava, piehlednost
clenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a piiloh apod.): Formalni aprava bakalaiské prace je celkové velmi dobra,
¢lenéni kapitol je logické a piehledné, citace a odkazy na sekundarni literaturu jsou korektni. V textu se autorka
nevyhnula drobnym chybam piedevsim lexikalniho razu (str. 33 pouZiti slovesa bemerken), n&mecky preklad
zadani nékterych otdzek v dotazniku, nebo hiife srozumitelné formulace 2. odstavce na str. 38.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové préce, silné a slabé stranky,
originalita my3lenek apod.): Silnou strankou bakalafské prace je jak rozbor znatného mnozstvi primarnich
zdroju, tak peclivé a disledné dokladani teoretickych vykladii konkrétnimi p¥iklady z analyzovanych reklam.
Skoda, e prevazuji komentate vysledki vyzkumu vénované psychologické a vizudlni charakteristice postav.
Hodnotu price by posilil zvySeny diiraz na analyzu jazykovych prostiedki, a to jak ve vlastni analyze &tyficeti
vybranych spotii, tak v zaméfeni otdzek formulovanych v dotazniku. S ohledem na tuto skutecnost hodnotim
praci jako velmi dobrou az dobrou.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZ$IMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna a7 tFi):
- Zkoumala jste reklamni ¢eské, némecké a anglické spoty, mizete uvést néktera jazykova specifika
(rozdily, podobnosti )?

-V Gvodu paté kapitoly uvadite, Ze dotaznikovym Setfenim chcete zjistit diference mezi Vasim chapanim
Ceskych reklam a tim, jak jsou vnimany respondenty Setfeni. K jakym zavérim jste dosla?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborng, velmi dobte, dobte, nevyhovél): velmi dobie
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