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1. CiL PRACE: jsem nepochopil. Autor se ho pokou$i po mém soudu nesikovné definovat na s. 7
jako: ,....zkoumat tento druh religiozity, ktery pojimam jako spiritualni nabozenstvi.“ Jelikoz autor nikde
jasné nedefinuje v pfedchozim textu, ani spiritualni nabozenstvi ani ,tento druh religiozity*, tézko Fict,
co chce zkoumat. Navic, néco zkoumat je prostfedkem, cil je meta, které ma byt dosazeno, tudiz tuto
definici cile nelze brat za bernou minci. Nikde v praci jsem vSak zadny dalSi pokus o definici cile
nenasel. A jelikoz je pro mne prace jako celek velmi nesrozumitelna, ani jsem nevytusil, co tim cilem
mohlo byt. Cil je tedy po mém soudu nenaplinén — co neni definovano, nemuze byt napinéno.
Konec€né, je patrné, ze se autor zabyva tématem alternativni religiozity a jeji marketizaci, ale Cini tak
po mém soudu Spatnym zpUsobem, prace je nesrozumitelna a neni jasné, co pfinasi.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI: Po obsahové strance praci osobné& hodnotim jako velmi $patnou.
Autor mél jasné definovat a odliSit pojmy jako religiozita, spiritualita, nabozenstvi, cirkev, marketizace,
transcendentni zkuSenost a pro jistotu i jasné definovat jejich slozeniny jako marketizaci spirituality,
spiritualni religiozita, cirkevni religiozita. Autor navic s témito nejasnymi pojmy zachazi dost ledabyle,
neni tak ani z kontextu jasné, co kdy jakym pojmem mini. Zejména pro hodnoceni praktické Casti je
fatalni, Zze ani z definic ani z kontextu neni jasné, co se mini marketizaci spirituality — je to marketing
nabozZenstvi jako celku (religion as brand), anebo prodej produktl spojenych naboZenstvim, &i
spiritualitou ¢i religiozitou, anebo jde o oboji? Praktické pouziti kolisa mezi témito tfemi alternativami.
Na druhou stranu musim uznat a pochvdlit definici posvatna, ta je mi naprosto jasna a pfipada mi
presna. Dale si nejsem vlbec jisty nékterymi parafrazemi dél, ze kterych autor vychazi — opravdu
Peter Berger tvrdi, Ze ,spole€nosti maji svou pfirozenou podstatu, ze které vychazi potfeba pfipisovat
riznym jevim ve svém Zivoté transcendentni povahu” (s. 6)? Dale si nejsem jisty, jestli jedna majitelka
studia a celkem 10 klientl je dostateCny vzorek. Zde bych nejdfive rad autora pochvalil za velmi
detailni popis vstupu do terénu a vybéru respondentd, ziskal jsem naprosto pfesnou predstavu, jak
terénni faze probihala. Musim ale autora i pokarat — tim, Zze uvadi jména obou studii, kde rekrutoval
participanty, domnivam se, Zze naruSuje anonymitu, a to minimalné za¢astnéné majitelky studia.

3. FORMALNI UPRAVA: Autor sice fadné cituje a dobie graficky oddé&luje citace z rozhovor, ale jeho
po mém soudu velmi Spatny jazykovy projev znemozniuje misty pochopeni textu. Pieklepy, chybéjici
slova a $patné vazby se kupi v textu v takovém mnozstvi, ze jsem €asto vibec netusil, co chce autor
sdélit. Namatkou: ,nejuznavanéjSim naboZenstvim [je] cirkevni religiozita“ (s. 6), ,Rozvoj (...) zapficinil
kauzality” (s. 7), ,Vyzkum motivd a okolnosti formujici tato fakta bude zaméfren na mikro drovni.” (s. 7),
»1ato perspektiva totiz nepocita v dynamice rliznych nabozenskych zmén...” (s. 8), a tak bychom
mohli pokracovat — necht komise nahodné otevie praci na tfech mistech a troufam si fict, ze
maximalné na jednom z nich neshledaji problém.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:
Jde o draft budouci dobré prace, nicméné v sou€asné podobé je prace jednoznacné& nevyhovujici.
Doporucuji autorovi, aby zpfesnil pojmy, rozsifil vzorek, anonymizoval a diikladné korigoval text.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENi PRI OBHAJOBE:
1) Definujte prosim pojmy: religiozita, spiritualita, nabozenstvi, cirkev, marketizace spirituality.
2) Co byl cil Vasi prace? Jak a ¢im jste ho naplnil? Jaké jsou Vase hlavni zji§téni?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (vyborné, velmi dobfe, dobre, nedoporuéuji k obhajobé):
Nedoporuéuji k obhajobé
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