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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Diplomova prace pracuje s tématem marketingovy plan. Diplomant nejdiive predklada teoretické
poznatky k oblasti marketingového planovani. Jde o bézné, teoretické informace. K tomu vyuziva
hlavné tradi¢nich zdroju literatury. Ke zvazeni by bylo zapojit vice zdroju z oblasti kultury, nebot’
zvolena organizace se pohybuje prave v této oblasti. Prakticka ¢ast se zaméfuje uz na zpracovani
konkrétniho marketingového planu. V tvodu je predstavena zkoumana organizace, v tomto piipade jde
o zapsany spolek. Vzhledem k tomu, Ze hlavni naplni tohoto spolku je organizovat mezinarodni
filmovy festival, zamétuje se autor nasledné uz na tento "produkt”. Zde by bylo vhodné, aby tutu
skute¢nost autor vice vysvétlil a pfiblizil ve vztahu k danému spolku. Historie organizace (spolku) je
velice kratka, proto by bylo pfinosné pro dalsi ¢ast prace vice pfiblizit. Ke zpracovani praktické ¢asti
mam hlavné¢ pfipominky s ohledem na pfevazné popisny charakter této prace. Autoriv styl je dost
popisny, mam problém se orientovat vV tom, co je autorovo zhodnoceni/analyza a co je nazor
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kontaktnich osob, které poskytovali zakladni informace. Toto je ur€ité na Skodu prace. Pokud by autor
ubral na téchto popisnych informacich a své nazory prezentoval jasné a zietelng, bylo by to ku
prospéchu prace. Prakticka ¢ast prace se nese v duchu zhodnoceni prvniho ro¢niku festivalu a
nastaveni marketingového pldnu na druhy ro¢nik (coz je hlavni a jedina ¢innost organizace). Ve
zhodnoceni prvniho ro¢niku festivalu vidim jiz na nékterym mistech diplomantovo analytickou praci,
ale opravdu zbyteén¢ se utapi v jeho slovnich komentatich a odkazovani také na informace od ¢lent
spolku. Navrzeny program ¢innosti (kapitola 8 a dale) vnimam na nékterych mistech opét zbyteéné
popisné, povazuji celkem za nadbytecné neustale vypisovat jednotlivé ¢leny/zainteresované 0Soby.
Domnivam se, Ze u nékterych polozek, kde autor uvadi ndklady v podob¢ 0 K¢, tomu tak v redlu neni.
Snazila bych se spiSe vy¢islit tfeba hodnotu lidské prace dobrovolnikli, nebo casovou investici ¢lenti
spolku. I tieba snaha navazovat spolupraci se sponzory, nebo graficka prace stoji mnoho sili a ¢asu.
Finalni navrh dalSich doporuceni - naptiklad jako monitorovani programu cestovatelskych prednasek
atd., by si zaslouzilo opét bliz§iho popisu, analyzy.

V préaci se objevuji drobné formalni nedostatky, pieklepy - naptiklad Masek Martinovsky, chybéjici ¢i
ptebyvajici interpurnkce.

Celkové hodnotim préci na pomezi velmi dobie a dobie. Rada tidaji by se dala v praci 1épe vysvétlit, u
fady oblasti naopak snizit objem poskytovanych, popisnych informaci. Autor, na nékterych mistech,
Spatné prezentuje vlastni analyzu a zavéry, Casto to splyva s nazory realizatort. Prace ma potencial na
zlepseni, vidim i prakticky dopad této prace v podobé& podpory realné subjektu a jeho eventu.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Diskutujte konkrétné&ji doporuceni z kapitoly 8.6. Pfedev§im by mé zajimala detailnéjsi analyza/navrh
doporuceni 8.6.4 a 8.6.2

V Plzni, dne 20.5.2019 Podpis hodnotitele
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