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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Anna Prenosilova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Event marketing

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v Cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se ve své praci zabyva marketingem vybraného eventu - Anenské pouti. Prace ma
standardni strukturu. O tom, zda je digitalni a mobilni marketing v souc¢asné dobé¢ stale jesté trendem
(a ne standardem), jak autorka piSe, je mozné diskutovat. Po formalni strance nelze praci téméf nic
vytknout, studentka danou problematiku popisuje piehledn€, vyuziva pii tom dostatek domacich i
zahrani¢nich zdrojt. Nevhodné je pouze pouziti 1. os. mn. €., které navozuje zdani autorstvi vice osob.
Prace je psana bez jazykovych nepfesnosti s minimem pieklepi. Kapitola 5.3 neni analyzou prosttedi,
ale spiSe pouze velmi povrchni popis. Zbytek analyzy je proveden z vétsi casti spravné, SWOT matice
je sestavena spravné. Cile nespliiuji pravidlo SMART a nejsou tak uchopitelné. Néktera zlepseni, ktera
autorka v zavéru navrhuje, nejsou dle mého nazoru proveditelna, piipadné nejsou spravné zpracovana
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(napf. roz$iteni parkovacich mist na soukromou louku - zde se mi zda ¢astka za pronajem velmi nizka
- uz jen z toho ditvodu, Ze by auta danou louku pravdépodobné "rozorala", také naklady na webové
stranky jsou vyrazné podhodnocené - pro akci, jakou je Anenska pout’, zcela jisté nebude stacit
uvedeny rozpocet). Ostatni navrhy by redln€ eventu mohly pomoct.

Celkové¢ prace napliuje vSechny pozadavky na ni kladené a hodnotim ji jako "velmi dobrou" az
"vybornou".

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Preformulujte Vami stanovené cile tak, aby spliiovaly pravidlo SMART.
Diskutujte Vami navrzena zlepSujici opatieni.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



