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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PiedloZena prace na téma event marketing ma jasn€ stanovené cile na str. 8, které odpovidajici zadani.
Préce je rozdélend na teoretickou a praktickou ¢ast. Obé¢ €asti jsou logicky zpracovany do jednotlivych
kapitol a podkapitol. Autorce pouze v obsahu vypadl nadpis pro oznaceni teoretické Casti.
Problematika event marketingu je peclivé popsana a jsou vybrany klicové definice logicky souvisejici s
vybranym eventem. U teoretické ¢asti mohla byt vypusSténa obecna ¢ast definice samotného marketingu
a autorka se mohla vénovat pouze event marketingu, coz bylo zadanim. Prace s literaturou je standardni
véetné citaci, norem a samostatného pohledu na véc.

Velice pékné je zpracovana cast predstaveni vybraného eventu Anenské pouti. Autorka propojuje
ziskané informace s pochopenou teorii a tomu odpovidé i déleni do jednotlivych ¢asti. Vzhledem k tomu,
ze se Anenska pout’ kond i v jinych méstech mohla by autorka ptidat také porovnéni s jinymi Anenskymi
poutémi pofadanymi v CR.

Slabsi casti prace je SWOT analyza, kterd by mohla byt vice propracovana a 1épe popséana z praktického
hlediska . Teoreticka Cast na stran¢ 50. patii spiSe do teoretické ¢asti jako takové.

Navrhovana zlepseni v kapitole 6 jsou sice pro obecné platné problémy, na vétSiné akci nejsou tedy
ni¢im originalni i v porovnani S jiz existujicimi pracemi na téma event marketing. Autorka se nicméné
snazi o logické feSeni problémii. Az na rozpocet je napiiklad dobie zpracovanad Cast pro rozsifeni
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parkovani. Zajimavy je i navrh na vratné kelimky, kde by ale autorka mohla vice rozpracovat napf.
zapujceni kelimka. Nakup kelimkl obci povazuji z praktického hlediska za nerealny.

Vzhledem ke vSem piipominkam a tomu Ze se jedna o bakalatskou praci,u které byl dodrzen rozsah a
naplnény cile, navrhuji znamku velmi dobfe az vyborné i s pifihlednutim spoluprace s oponentem a
k samotné obhajob¢.

OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

- Jak piesné jste postupovala pii tvorbé SWOT analyzy?

- Konzultovala jste vystupy se zastupci obce?

- Zjistovala jste jakym zplsobem se presné fesi vratné kelimky na jinych akcich? Ztizuje je organizator
nebo je povinnosti je zajistit v ramci dodavatelt?

- Pokousela jste se zjistit co by znamenalo vratné kelimky na akci si zapijc€it?

- Bylo by realné naptiklad pronajem kelimkt zahrnout do poplatkd za mista?

V Plzni, dne

Podpis hodnotitele



