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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k fe$eni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikadnim stupném:! velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Cilem pfedloZené bakalafské prace byla analyza procesti souviseji s obchodni &innosti vybrané firmy
(pfedevsim v oblasti nékupu, skladovani a prodeje).

Zkoumana firma je velkoobchodem, a proto konstatuji, Ze zaméfeni a rozsah teoretické Gasti prace je
dostatené. Nékteré pasdZe, napf. na str. 16, 17) jsou vice spravné oznaenymi piimymi citacemi nez
vlastnim textem. V praktické ¢asti autor popisuje kliové aspekty fungovani zvolené firmy v oblasti
marketingu a logistiky. V kapitole 6 jsou jednotlivé "marketingové mixy" pro rizné odbératele spise
popisem hlavnich vyhod/cili v jednotlivych ¢astech marketingového mixu nez komplexnim popisem
marketingového mixu. Informace v této kapitole jsou srozumitelné, avak vlastné nekomentované.
Obecné praktickd ¢ast prace velmi dobfe charakterizuje zkoumané procesy ve firmé, ¢asto spiSe stru¢né,
avSak srozumitelné prezentuje informace a autor velmi dobfe vie shrnuje ve SWOT analyze (bylo by
vhodnéjsi spojit kapitoly 9 a 10) a odvozuje doporuéeni pro firmu, i kdyZ je zdsadné& nerozvadi. Nicméng
nekteré body ve SWOT analyze nejsou z pfedchoziho textu prace zietelné (napf. mirné poskozeni image
u logistického centra a dalsi). Cil prace se zd4 byt naplnén, i kdyZ jednotlivé &asti prace nejsou zcela
provézany.
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Autor se nevyvaroval nékolika formalnich chyb (napf. str. 22 "napf.:., Electro"; str. 25 "jsou nasledujici:"
a nasleduje nové kapitola; str. 27 tab. ¢. 3 - v &asti produkt nedokonéeno).

Odkazy na internetové zdroje nejsou zcela pfesn€ pouZité, nicméné existuje jednoznadna piifaditelnost
odkazu v textu a zdroje v seznamu literatury, coZ je zésadni. Pomémé zdsadnim nedostatkem jsou
chybé&jici odkazy na zdroje v kapitolach 5, 6 a 7 (zde pfedpokladédm, Ze zdrojem byly interni udaje
spoleénosti - viz informace v ivodu), ale bylo by vice nez vhodné zdroje oSetfit i pfimo v textu kapitoly.
Ocekéavam vysvétleni u obhajoby.

Praci vnimém na rozhrani klasifikaénich stupfii velmi dobfe aZz dobfe, pokud budou u obhajoby
vérohodné vysvétleny nedostatky z oblasti citaéni.

Otizky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:>

Byly pouZity i jiné interni zdroje, neZ ty uvedené v Seznamu pouZité literatury? Pokud ano, u obhajoby
objasnéte jaké a v jakych Castech prace. Zaméfte se predevsim na kapitoly 5, 6 a 7.

Které z navrZzenych doporuceni povazujete za prioritni?

V Plzni, dne 10. 12. 2018
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