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Jméno studenta: Helena Strbikova
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Téma bakalarské prace: Socialni média a jejich vyhody a nevyhody pro obchod
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mic¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se ve své praci zabyva socialnimi médii a jejich dopady na vybrané podniky, v tomto
piipadé vybrané obchodni fetézce v CR. Struktura prace byla zvolena vhodng. Autorka prokazuje, Ze
umi pracovat s odbornymi zdroji, i kdyz je mozné zlepSeni (hlavné odstranéni skript a dohledani
primarnich zdroju). Jinak je teoreticka ¢ast, s vyjimkou nékolika neobratnych spojeni, na dobré trovni.
Kapitola 4.1 by spiSe méla byt obsahem ptilohy. V metodice prace neni zcela jasné, na jakém zakladé
byla vybrana zvolena kritéria pro hodnoceni socialnich médii, rovnéz méla tato kapitola pfimo
predchazet kapitole 5, ¢i byt rovnou jeji soucasti. Pfestoze je metodika sestavovani hypotéz vysvétlena
spravné, samotné formulované hypotézy jsou formulovany obracené, jejich vyhodnoceni je vSak opét
spravné. Vysledky jsou vhodnég interpretovany a daji se oznacit jako zajimavé. To, co na zaklad¢
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vyhodnoceni dotazniku popisuje autorka jako "tvrzeni", jsou ve skutecnosti pouze vysledky dotazniku.
V kapitole 5 autorka analyzuje zvolena socialni média vybranych obchodnich fetézct - ukazuje zde
prispévky s pozitivnim a negativnim dopadem na obchod. V této kapitole také na zaklad¢ zjisténych
skute¢nosti navrhuje pro obchodni fetézce doporuceni pro komunikaci na socialnich médiich.

Celkové¢ se jedna o povedenou praci, kterou pies dilci nedostatky hodnotim jako "vybornou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Na jakém zakladé byla vybrana kritéria uvedena v kapitole 4.2?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



