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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahranic¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobfre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Ptedlozend bakalatrska prace se zabyva socialnimi médii. V prvni Casti prace jsou vhodné popsany
charakteristiky komunikace na internetu. V praci jsou ¢asto porovnavany ruzné zdroje a celkové je
prace se zdroji kvalitni. V praktické ¢asti je pomoci dotazniku zkouman vliv socialnich médii na
obchodni fetézce. Zkoumany vzorek zahrnuje vétSinou Zeny. V praci by tak bylo vhodnéjsi se zaméfit
jen na n¢. Hypotézy se zaméfuji jen na existenci vztahu mezi dvéma chovanimi uZzivatelli a nékteré
nejsou piili§ pochopitelné. Hypotézy se mohly zaméfit na zajimavéjsi otdzky, které by mély vpraxi i
vsamotné praci veétsi vyuziti. V praci jsou dale vhodné uvedeny konkrétni ptiklady prispévka. Nekteré
informace by bylo vhodnéjsi pfesunout do pfiloh a zkratit tak celkovy rozsah prace, ktery presahuje
doporuceny rozsah. Zaveéry prace jsou ovSem zajimavé a pirinosné. Praci navrhuji hodnotit jako "velmi
dobte".
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OtazKy a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

Vyuzivaji obchodni fetézce také YouTube a ptipadné jakym zptisobem?

V Plzni, dne 2.5.2019

Podpis hodnotitele



