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Jméno studenta: Simona Goliatova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Navrhy pro zvySeni nav§tévnosti ¢eskymi navStévniky

ve vybrané zahranicni destinaci

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora K feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka si pro zpracovani bakalarské prace zvolila destinaci Dubaj a snazila se navrhnout produkty
(z4jezdy), ktery by zvysily navstévnost Dubaje ceskymi turisty.

Teoreticka Cast prace je pomérné dobie zpracovana (i kdyz ne zcela v kontextu zbytku prace), i kdyz
s omezengjSim zdrojovym aparatem. V praktické Casti prace se studentka potykala s nedostatkem
statistickych informaci, ale i1 vlastni prizkumy a analyzy nejsou dostatecné¢ vhodné zpracované.
Prakticka cast prace je zpracovana mén¢ peclivé nez cast teoreticka. Autorka se v teoretické ¢asti praci
vénuje cestovnimu ruchu, destinaci a jejimu managementu a marketingu, rozliSuje napf. mezi
organizacemi destina¢niho managementu (kap. 2.3.2) a organizacemi marketingového managementu
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(asi spiSe organizacemi destinaéniho marketingu - kap. 3.3). Na druhou stranu se vsak v praktické ¢asti
prace vénuje aktivitam Dubai Tourism, resp. Dubai Corporation for Tourism and Commerce
Marketing pouze okrajové. A dlraz pii zpracovani prace dava na produkty zprostfedkovatelskych
subjekti (CK, CA), kterym se zase spiSe méné vénuje v teoretické c¢asti. Z hlediska vlastnich
pruzkumu autorka vyuziva rozhovoru (n=20) s mlads$imi turisty, ktefi v Dubaji jesté nebyli, analyzy
cen vybranych hoteld v obdobi 07/18-03/19, analyzy cen vybranych "zajezdd" nabizenych vybranymi
online cestovnimi agenturami. Jednotlivé prizkumy jsou zpracované spiSe povrchné, chybi hledani
divodu pro zjisténé rozdily, chybi propojeni jednotlivych ¢asti prace. V kapitole 4 autorka pro analyzu
destinace vyuziva jiz vystupi zrozhovord. V praci chybi kapitola/souvislejsi text, ktery objasni
celkovy metodicky postup autorky (dil¢i piedstaveni postupt je prezentovano). Na druhou stranu se
studentka pokousi zdtivodnit volbu vybranych subjektti a oblasti pro své analyzy a je zfejmé, ze se
v redliich destinace vyznd. Navrzené zajezdy vlastné vcelku odpovidaji zamétfeni destinaci a
prezentovanym informacim z rozhovort, i kdyz by mohlo byt v kap. 5 jasnéji zdiraznéno, jaké
segmenty studentka v ramci rozhovori odhalila. Zajezdy jsou rozpracované spiSe struéné s navrhem
jednoduché kalkulace.

Pii zpracovani prace se studentka nevyhnula mnoha pieklepiim a stylistickym nepiesnostem (zvlasté
ve druhé casti prace). Stejné tak nachazim i chyby v praci se zdroji. Konkrétnéji: Na str. 21 chybi
obrazek ¢. 3. V obsahu chybi odkaz na kap. 1.2. Odkaz na abstrakt se neuvadi v obsahu. S. 69 -
"Kliralova", velka pismena u zdroju Bieger, Nejdl. S. 70 a dale - nékteré odkazy jsou podtrzené, jiné
ne. Pomérné zasadnim nedostatkem jsou nékteré chybéjici zdroje uvedené v textu, ale ne v seznamu
zdroji (doplite u obhajoby), ptipadné jsou zde dalsi neptesnosti - napf. Zdopravy, 2017 na s. 39 - zde
navic vysvétlete, jak je mozné, ze z tohoto zdroje citujete pocet cestujicich do Dubaje v roce 2018;
Businessinfo, 2018 - s. 26, asi ma byt dle seznamu zdroji CzechTrade, 2018; Arabske-Emiraty-Web,
2011 - s . 26; Emiraty.travel, 2019 - s. 27 a dal$i - podle zdroje ma byt asi TRAVEL.CZ, 2019;
Tripmania, 2018, Cestolino, 2018, Tn, 2018 - s. 29; Booking, 2012 - s. 49, Booking, 2006 - s. 56).

S ohledem na vySe uvedené navrhuji jesté klasifikacni stupen dobfe, ale studentka musi u obhajoby
vysvétlit nejasnosti v uvadeéni zdroja.

Otazky a pFipominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Prezentujte chybéjici obrazek ¢. 3.

Pokuste se zdlivodnit propad cen hotelovych pokojli mezi inorem a bfeznem 2019 viz napf. tab. €. 7 a
8.

V Plzni, dne 27.5.2019 Podpis hodnotitele



