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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani préace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z préace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Autorka se ve své bakalaiské praci zabyva reklamou na socidlnich sitich. Teoreticka ¢ast prace je
kvalitné zpracovana. Autorka spravné uvadi rizné zdroje, coz by bylo v nékterych ptipadech vhodné
doplnit o jejich komparaci. Po formalni strance se v praci nachazi drobnéjsi nedostatky. Obsahové bych
byl opatrngjsi s tvrzenimi typu "...reklama je vSak veSkera forma komer¢ni prezentace firmy C¢i
produktu..." zGvodu prace nebo "...marketingovd komunikace piedstavuje kliGovou ¢&ast
v marketingovém mixu 4P..." na zac¢atku kapitoly 1.1.

Prakticka Cast je zajimava, ocefuji uziti statistickych metod pro vyhodnoceni dotaznikového Setteni.
V dotaznikovém Setfeni si davejte pozor na mozné sugestivni otazky, které mohou zkreslovat vysledky
vaseho vyzkumu. Vyzkum by byl vhodny rozsifit o samotné influencery, kteti velice vyrazné hybou
svétem internetového marketingu a v dnesni dob€ jsou témef povinnosti pro spolecnosti ptlisobici
na soc. sitich. Praci hodnotim stupném vyborné.
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Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Odpovédi na nékteré otdzky by bylo zajimavé rozdélit dle jednotlivych soc. siti (posta¢i FB, IG, YT).
Z vlastni zkuSenosti totiz pozoruji, ze chovani jednotlivych navstévnikl/zakaznikli je diametralné
odlisné dle zdroje jejich akvizice. Uzivatelé IG z mé zkuSenosti méné Casto soc. sit” opousti a piipadné
zvysuji "bounce rate" nebo snizuji Cas straveny na webu. Dokazu si tedy piedstavit, ze v jejich ptipadé
reklama nedosahuje vysoké pifimo métitelné u¢innosti. DokazZete rozpracovat odpovédi na otazku ¢. 4
dle 3 zminénych soc. siti (FB, 1G, YT)? Postaci zakladni srovnani.

V Plzni, dne 15. 5. 2019

Podpis hodnotitele



