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Jméno studenta: Miroslava Janotova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Komparace marketingové komunikace vybranych

organizaci na socialnich sitich

Hodnotitel — oponent: Ing. David Prantl
Podnik — firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat bakalafskou praci klasifikagnim stupném:* vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

PiedloZena bakalatska prace se zabyva marketingovou komunikaci na socidlnich sitich. V prvni ¢asti
prace je vhodné predstavena marketingova komunikace s dirazem na socidlni média. Ve statistikach
vyuzivani socialnich médii na str. 24 (Tabulka 1) by se v kontextu prace bylo vhodné&jsi zaméfit na
Cesko. V praktické ¢asti je proveden vyzkum hodnotici komunikaci vybranych kavaren. Cely vyzkum
je vhodné postaven za vyuziti dat stazenych z Facebooku. Velmi zajimava je napiiklad statistika
Cetnosti zapojeni dle dnil v tydnu. Vysledky vyzkumu jsou zajimavé a v praxi vyuzitelné.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhaj ob&:*

Jaké vyhody kavarnam nabizi Facebook oproti Instagramu?

V Plzni, dne 2.5.2019

Podpis hodnotitele



