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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:®

Ptedlozend bakalatska prace byla zpracovana na konkrétnim vybraném podniku nabizejicim
vzduchotechnické systémy. Autorka ptredstavila teoreticka vychodiska do problematiky marketingové
komunikace, na ktera vhodné navazala v praktické ¢asti. Teoreticka Cast je hodné obsahla na ukor
praktické ¢asti. V ramci analyzy realizovala anketu mezi stavajicimi zdkazniky spole¢nosti. Prace
vychazi z relativné malo odbornych zdroju, piestoze problematika marketingové komunikace je

v odborné literatuie velmi rozsitena. Na n€kterych mistech prace neni presné odkazovano na vyuzité
zdroje. Nepiesnosti jsou i pii vyuziti odborné terminologie, napi. vedle sebe stoji terminy “propagace a
komunikace", ktera v tomto smyslu jsou spise synonyma. Z mého pohledu projektanti a architekti
nejsou cilovou skupinou zakaznikt. Jsou to pouze obchodni partneii. Otdzkou je, zda v ramci
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realizované ankety méli vSichni respondenti dostatecné odborné znalosti marketingové komunikace a
vedeli, co je za nastroj napt. "podpora prodeje” nebo "direct marketing" a dalsi. Jako slabou stranku
prace bych oznacila nevycisleni rozpoc¢tu navrhovanych opatieni smétujicich ke zkepseni
marketingové komunikace. Piestoze autorka v zavéru pise, co by se "vyplatilo", neni mozné toto
tvrzeni doloZit.

Otazky a pripominky K bliZS§imu vysvétleni pFi obhajobé:*

Je z Vaseho pohledu smysluplné udrzovat aktivni vSechny 4 Vami vyjmenované socialni sit¢? Pro¢
ano a pro¢ ne?

V Plzni, dne 23.5.2019 Podpis hodnotitele



