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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat bakalatskou praci klasifikagnim stupném:* nevyhovél

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2
Praci hodnotim stupném "dobfe az nevyhovél."

Cil prace je stanoveny v tivodu, jeho formulace je nevhodna, protoZe véta o cili zaroven uvadi, co jiz
bylo provedeno: "Cilem této prace je analyzovat jednotlivé nastroje marketingové komunikace Nilan
S.r.0., na zakladé kterych byla nasledné sestavena anketa. Z téchto vysledkl jsou poté vypracovana
opatfeni, ktera mohou poslouzit jako podklady ke zlepSeni marketingové komunikace spolec¢nosti
Nilan." Cil nebyl splnén, protoze prace neobsahuje zadnou analyzu (viz pfipominka nize).

Teoreticka ¢ast je zaméfena na zakladni charakteristiku marketingové komunikace a komunikac¢niho
mixu. Text o reklamé na internetu (s. 15-16) je zastaraly, autorka zde odkazuje pouze na zdroj z roku
2005. Totéz se tyka také textu o kuponech (s. 18). Autorka v teoretické ¢asti odkazuje pouze na knizni
publikace v cestiné (vCetné prekladd zahrani¢nich knih). Seznam pouzitych zdroji je na bakalaiskou
praci dost kratky (celkem 1,5 strany).

V kapitole 3 je uvedena stru¢na charakteristika vybrané firmy, jejich produkti a cilové skupiny
zakaznikt. Kapitola 4 "Analyza marketingové komunikace" je zbytetné rozdélena na kratké
podkapitoly, které tvoii zpravidla jeden odstavec. Nejde o zadnou analyzu, ale strucné shrnuti
informaci, které autorka ziskala z rozhovoru s vedenim spole¢nosti, bez uvedeni konkrétnich dat.
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Tvrzeni, Ze pouziti lizatek jako reklamnich pfedméti je kreativnéj$i nez pouziti bonbonu (s. 40), je
diskutabilni a kreativitu firmy v oblasti reklamnich pifedméti to nedoklada. V praci se projevuje
zjednoduSena piedstava 0 nakupu technickych prostfedk do détskych skolek a Skol. Pouha orientace
firmy na skoly a skoly resp. pani ucitelky, kterou autorka zminuje (s. 37 a 42), firm¢é nepomize pii
ziskani vefejné zakazky, jejiz vyhlaSeni by v piipadé nakupu techniky do skol a Skolek ve vefejném
sektoru bylo nutné.

V kapitole 5 je vyhodnoceni dotaznikového Setieni (dotaznik, ktery autorka vytvofila, je uveden
v piiloze A). V kapitole 5 neni uvedeno, jakym zplisobem byla vybrana cilova skupina respondent
(s. 47). Neni ovéteno, zda respondenti védéli, co v dotazniku znamena "PR™ nebo "direct marketing™.
Respondenti byli dotazovani, zda vi, Ze spole¢nost Nilan piisobi na vyjmenovanych socialnich sitich,
ale pfitom nebyli dotazovani, zda sami Vvyuzivaji socialni sité a jaké sité ptipadné vyuzivaji (pokud
respondent socialni sit€¢ nevyuziva, tak neni ptekvapujici, ze nevi o ucasti spolecnosti v urcité socialni
siti). Formulaci nékterych otdzek v dotazniku povazuji za nevhodnou (napf. opakované pouzivany
vyraz "piimét k nakupu"). Celkové obsah dotazniku a jeho vyhodnoceni odpovida spiSe seminarni
praci, napft. véta na s. 53: "Toto procento neni nikterak velké ani malé, ale i tak ziskava na veletrzich
spole¢nost spoustu novych zajemct o jejich produkty...".

Zaveér z vétsi Casti popisuje obsah prace, pouze posledni odstavec shrnuje zjisténé poznatky.

Na konci abstraktu je uvedeno, ze vyzkum odhalil nedostatky. V praci chybi jasna identifikace
nedostatkd, je nutné je dohledavat u navrzenych opatieni.

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*
1) Jaké nedostatky odhalil Vas vyzkum a jakym zptisobem byly odhalené?

2) Jaky dopad na direct marketing ma Obecné nafizeni o ochrané osobnich tdaji (GDPR)?

3) Ke s. 21: Co také muze omezovat roznasSku reklamnich tiskovin kromé velikosti postovnich
schranek?

4) Ke s. 25: Pro¢ by socidlni sit¢ nemély byt nikdy vyuzivany jako jediny nastroj marketingové
komunikace?

5) Ke s. 40: Pro¢ povazujete lahev vina za neosobni darek a kavu v plechovce s logem Nilan za
vhodnéjsi darek? Lahev vina s logem Nilan je podle Vaseho nazoru darek neosobni nebo osobni?

6) Ke s. 41: Jaké podminky mél splnit uzivatel Facebooku, aby mohl vyplnit okénko autobusu v akci
"Naplii autobus"? Kdy tato akce probihala?

V Plzni, dne 24. 5. 2019 Podpis hodnotitele



