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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
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Jméno studenta: Jana Matéjkova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Gastrnomie jako prvek rozvoje cestovniho ruchu

V destinaci Sumava

Hodnotitel — vedouci prace: Mgr. Hana Ovesleova Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

DAL AR IR =
= [ [ S
N
O
N I

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:?

Ptedlozena bakalétska prace zpracovava téma Gastronomie jako prvku rozvoje cestovniho ruchu

V Sumavském regionu. Po pocatecnich problémech s uchopenim tématu se autorka rozhodla vénovat
své usili praktickému vyuziti své prace a od toho se odvijelo celkové pojeti problematiky gastronomie.
Ptistup autorky ke zpracovnani tématu byl zodpovédny. Zaujeti tématem a urcita nesoustiedénost

V pocatich prace se odrazila ve volné€j$im jazykovém stylu a v drobnéjsich formalnich chybach, z nichz
je mozno zminit napiiklad horsi kvalitu nékterych typh obrazového materialu, ktera devalvuje jejich
informac¢ni hodnotu. Prvni ¢ast prace se zabyva usazenim tématu do teoretického ramce, ktery
zahrnuje jak charakteristiku zakladnich pojma marketingu cestovniho ruchu a sluzeb, tak historicky
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exkurs do problematiky gastronomie Ceské republiky. Teoretickou ¢ast pak vhodné dopliiuje
predstaveni zvolené destinace a systému certifikace produkti a sluzeb. Zakladem praktické ¢asti je pak
provedeny vykum, zamétujici se na zmapovani cestovniho chovani ¢eskych turistti. Pro zisk dat byla
vyuzita metoda dotazovani, autorka vyuzila pro svou navrhovou ¢ast odpovédi 207 respondenttl.
Nasledné¢ provedla velmi podrobny terénni priizkum v dané destinaci, v némz na zéklad¢ ziskanych dat
Z dotazniku vytipovala vhodné subjekty pro navrhovanou gastronomickou stezku. Zavérem pak
zhodnotila potencial jednotlivych subjektli a navrhla soubor opatteni pro zvyseni jejich atraktivity.
Navrhové casti vSak chybi detailn€jsi analyza, zde vidim prostor pro dalsi sméfovani. Praci doporucuji
k obhajob¢ a hodnotim ji stupném vyborn¢.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

MiiZete uvést vstupni kriteria pro hodnoceni subjektt v kapitole 10?
Podle jakého klice jste vybirala jednotlivé body gastronomické stezky?

V Plzni, dne 22. kvétna 2019 Podpis hodnotitele



