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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PiedloZena prace se zabyva gastronomii jako prvkem pro rozvoj cestovniho ruchu na Sumaveé.
Teoreticka Cast prace obsahuje velké mnozstvi informaci, které spojuji téma s celou fadou velmi
obecnych teoretickych okruhii a nékdy az zbytecné natahuje jeji rozsah. Tim hlavni téma prace
"gastronomie a gastro turismus" trochu zanika. V textu se $pané pracuje s terminologii, napf. destina¢ni
oblast, turistika. Nékteré ¢asti prevzatych textli byly bud’ Spatné pochopeny nebo nejsou bez kontextu
spravné fomulovany (napf. str. 31 vliv komunikaénich technologii na rozvoj gastronomie, nemoznost
cestovani a upadek gastronomie apod.). V kapitole destinace by mélo byt vnimano 1 zaméfeni prace na
tuzemskou klientelu. Z toho diivodu neni jasné, pro¢ do destinace Sumava autorka fadi i Chodsko, které
se vyznamné lisi a je chipano jako samostatny region. Jako metoda byl pouzit dotaznik. Respondent
z dotazniku netusi, zda se ma rozhodovat jen o tuzemskych cestach nebo o zahrani¢nich cestach. Otazka
5 neni jasna (obzvlasté s ohledem na uvednou typologii cestovniho ruchu). Otazky 13 a 14 jsou matouci.
Pokud respondent odpovédél v otazee 15 NE (20,3%), nemohl odpovidat dale na nékteré otazky. V praci
je uvedeno, ze v tomto piipadé byl dotaznik ukoncen, ale na dalSich grafech se stale ukazuje celkovy
pocet odpovédi. Dotaznik by bylo vhodné pieskupit a v ptipadé filtrovani se zamé&fit pouze na konkrétni
otazky. Asi nebyla provedena pilotdz dotazniku. Obrazek 22 neodpovida textu.
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Navrhovana gastronomicka stezka postrada komplexnost. Jedna se o souhrn subjektii na trase. Vybrané
subjekty jsou hodnoceny velmi subjektivné a ani struktura hodnoceni neni jednotna. V gastronomické
stezce postradam gastronomii regionu. Chodsko do gastronomie Sumavy nezapada - obzvla§té pokud
ma byt stezka urcena tuzemské klientele. Je zaméfena pouze na provozy spojené se stravovanim at’ uz
se jednd o stravovaci zafizeni ¢i produkci lokalnich potravin. Dale jsou uvedena doporuceni pro
jednotivé subjekty stezky. Navrhy by mohly pomoci jednotlivym subjektiim, ale viibec se nevztahuji ke
gastro stezce jako celku. Navrhu stezky chybi dalsi specifikace, jako je jeji zaClenéni do produkti
destinace, propagacnich materiall, vytvoteni doprovodné infrastruktury stezky apod.

Prace obsahuje gramatické a stylistické chyby a preklepy, které kazi jeji troven. Prace ptesahuje
stanoveny rozsah poctu stran. Praci doporucuji k obhajobé se zndmkou dobie s moznym zlepsenim
hodnoceni na zéklad€ obhajoby.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:®
Jaké produkty/pokrmy/tradice jsou specifické pro Sumavu?

Jak byste o stezce informovala potencialni navstévniky?
Kdo by mél projekt gastro stezky zastitovat?

V Plzni, dne 24.5.2019

Podpis hodnotitele



