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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reserSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi‘:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:2 vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se v praci zaméfila na analyzu a navrhy na zlepSeni interniho marketingu ve vybrané firmé.
K feSeni problematika pfistoupila velmi angazované (svéd¢i o tom i bohatd ptilohova cast), zvolila
metodu pozorovani a hloubkovych rozhovord, coz je v kontextu zvolené firmy odpovidajici.
S ohledem na charakter a velikost firmy se v uréitych momentech interni marketing prolina s vedenim
lidi atd. Na druhou stranu prezentované navrhy jsou ve firmé jiz z&asti aplikovany, coZ piinos prace
Zvysuje.

Slabsi strankou prace je jeji formalni Gprava, zvlaste déleni do kapitol, a pifedevsim jejich ¢islovani
(1.1.1, 2.1.1 ad). V praci nachazim i dalsi stylistické chyby - napf. s. 13 "Jedno z moznym vymezeni
fika".
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Je ziejmé, ze studentka pti analyze dokazala odhalit mnoha problematicka mista ve fungovani firmy
(Casto 1 za hranici aktivit interniho marketingu) a snazi se pro né navrhovat mozna feseni - viz tab. ¢. 9.
Navrhy prioritizuje a vybrané navrhy (managementem spolecnosti) i kalkuluje a uvadi harmonogram
jejich realizace. Jako velmi pozitivni hodnotim komunikaci s managementem spole¢nosti.

| proto i ptes slabsi formalni stranku prace navrhuji hodnotit jesté klasifikaénim stupném vyborné.

Otazky a p¥ipominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Vase ndvrhy v podstaté neobsahuji vyuzivani ¢i zavadéni novéjsich technologii. Ma to néjaky divod?

V Plzni, dne 24.5.2019 Podpis hodnotitele



