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Jméno studenta: Markéta Vurmova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Marketing ubytovacich sluzeb
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Zdenék Hruska, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

LA XXX =
DA XA AR IR T e
I I I
I
R

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace ma tradi¢ni strukturu tohoto typu kvalifikacnich praci, tzn., ze se d¢li na teoretickou a praktickou
¢ast. V této souvislosti kladné¢ hodnotim plynulou aplikaci teoretickych znalosti v praktické ¢asti prace.
V Gvodni ¢asti prace postradam SirSi rozvedeni dil¢ich cilt a pfedevsim metodiky zpracovani
bakalarské prace. Negativné hodnotim obcasné pieklepy, které by se v kvalifika¢ni prace nemély
objevovat. Teoreticka ¢ast prace je zpracovana na odpovidajici urovni a z dostate¢né skaly odbornych
zdrojii, nicméné i pfes toto konstatovani studentka mohla vyuzit pro zpracovani vice odbornych zdrojt
ze zahranici a ptipadné praci doplnit o aktualni trendy a novinky ve zkoumaném oboru. Pfestoze
prakticka ¢ast prace ptinasi zajimavé poznatky, které 1ze vyuzit pii implementaci ptipadnych zmén a
optimaliza¢nich opatienich v rdmci marketingu zkoumaného subjektu, zaslouzily by jednotlivé navrhy
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hlubsi rozpracovani a piedevsim s tim souvisejici kvantifikaci nakladl na tato opatieni. I ptes uvedené
nedostatky, které jsou identifikovany jako spiSe dil¢iho charakteru, doporucuji praci k obhajobé a
hodnotim ji stupném VELMI DOBRE.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. V praci uvadite jako jedno z optimalizacnich opatfeni propagaci pomoci slevovych portald.
Kvantifikujte finan¢ni dopady na zkoumany subjek.

2. Jaké jsou ohlasy na sluzbu brunch v Ceské republice ze strany provozovatelii a majitelti restauraci,
které tuto sluzbu poskytuji?

V Plzni, dne 27. 8. 2019 Podpis hodnotitele



