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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     velmi dobře   

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Předložená práce se zabývá merchandisingem vybrané maloobchodní jednotky. Teoretická část práce 

je dobře zpracovaná. Kapitola 3 by mohla být zkrácena pouze na informace přímo související 

s tématem. Praktická část je velmi rozsáhlá a autorka použila mnoho výzkumných metod. Drobným 

nedostakem je, že v něktrých okamžicích se oddálila od tématu merchendising k témarům širším jako 

instore marketing, což je s ohledem na komplexnost marketingu pochopitelné. Z práce je patrné, že 

autorka provozovnu velmi dobře zná a že práci věnovala hodně času i pozornosti. V závěru praktické 

části autorka navrhuje několik zlepšení, které jsou různě náročné. V práci se vyskytuje několik 

drobných chyb. Autorka použila také několikrát psaní v ich-formě. Práce přesahuje stanovený rozsah 

v zadání. S ohledem na množství použitých výzkumných metod se to dalo očekávat. Práci doporučuji 
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k obhajobě z uvedených důvodů se známkou velmi dobře s možností zlepšení známky na základě 

obhajoby.   

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Jak náročné je zavedení samoobslužných pokladen do provozu?  

Na jaké bariéry by mohla zprovoznění samoobslužné pokladany v Blatné narážet?   

 

 

 

 

V Plzni, dne 24.5.2019        Podpis hodnotitele  


