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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 
Posouzeno             
Posouzeno - podezřelá shoda          
 
 
Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 
 
Předložená bakalářská práce se zabývá využitím sociálních sítí v cestovním ruchu. V úvodu jsou 
vhodně definovány sociální sítě a zmíněny statistiky jejich využívání. Zajímavá a přínosná je 
především kapitola o využití sociálních sítí v cestovním ruchu. Uvádění zdrojů je nepřehledné - zdroje 
jsou shrnuty vždy na konci odstavce a některé elektronické zdroje nezahrnují jméno autora. V 
praktické části je zdařile hodnocena aktivita tří vybraných firem na sociálních médiích. Zjištěné závěry 
jsou v praxi využitelné, zajímavé a mohou pomoci cestovním kancelářím se správou jejich profilů. 
Práci tak navrhuji hodnotit jako "výbornou". 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 
 
Jaké trendy očekáváte ve využívání sociálních sítí cestovními kancelářemi v následujících letech?  
 
 
 
 
V Plzni, dne 25.4.2019        Podpis hodnotitele  


