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Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifikačním stupněm:
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     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:
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Hlavním cílem diplomové práce bylo vypracování analýzy současných aktivit marketingové 

komunikace destinačního managementu působícího v destinaci Plzeňsko a navržení vhodné strategie 

marketingové komunikace pro tuto destinaci včetně finanční náročnosti. Stanovený cíl byl naplněn. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:
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1. Finanční náklady na Vámi navrhovaný komunikační mix činí 2 557 500 Kč. Jakými finančními 

prostředky na marketingovou komunikaci v současnosti disponují: oddělení CR Krajského úřadu 

Plzeňského kraje a příspěvková organizace Plzeň - TURISMUS? 

2. Které další formy komunikace lze využít aniž by byly finančně velmi náročné a byly by účinné? 

3. S jakými potížemi jste se setkala při psaní své diplomové práce?   

 

 

 

 

 

 

V Plzni, dne 18.5.2019        Podpis hodnotitele  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


