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Jméno studenta: Be. Lucie Kfivackova
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Téma diplomové prace: Marketing management vybrané neziskové organizace

pro zajisténi udrzitelného rozvoje

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Téma diplomové prace bylo zvoleno autorkou na zéklad€ hlubsi vazby a dosavadni znalosti
neziskového sektoru. Studentka ma osobni pracovni zkusenost z jiné nadace a aktivné se podili na
feseni projektu TACR Eta TL02000055 na pracovisti KMO FEK. Cil prace vymezeny v uvodu byl
beze zbytku naplnén. Praci rozdé¢lila autorka na teoretickou ¢ast a praktickou ¢ast, které spolu
vzajemné uzce koresponduji. Velmi pozitivné hodnotim rozsah vyuzitych odbornych zdroji a
komplexnost pojeti tématu. Studentka jednoznacné prokézala schopnost uvazovat pfi feSeni
konkrétniho praktického tikolu v ekonomickych souvislostech a vyhodnocovat ziskané data a
informace. Prakticka ¢ast nabizi precizné zpracovany marketingovy plan pro nasledujici obdobi.
Hodnotna je zejména analyticka ¢ast prace, ktera vyuziva kromé bézné prezentované situacni analyzy
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SWOT také matici IFE, EFE a matici QSPM. Prace byla pravidelné konzultovana a spliiuje vSechny
pozadavky kladené na tento typ kvalifikacni prace.

Otazky a pFipominky K bliZ§imu vysvétleni p¥ii obhajobé:*
1. Na str. 42 popisujete koncept vyroby a prodeje produkti pod znackou TERIBEAR. Jak tento

koncept hodnotite ve vztahu k zakaznikim, vefejnosti,...? Srovnejte tento koncept s jinou obdobnou
nadaci.

V Plzni, dne 20.5.2019 Podpis hodnotitele



