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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifikagnim stupném:*

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Cil prace stanoveny v tivodu "navrhnout opatieni v rdmci marketingového fizeni vybrané neziskové
organizace smétujici k udrzitelnému rozvoji” byl z vétsi ¢asti splnén, mam vsak vyhrady Kk navrzenym
opatfenim (viz pfipominky niZe). Prace ma vyborné vypracovanou teoretickou ¢ast, ktera pokryva
vSechny dillezit¢ aspekty souvisejici s danym tématem a odkazuje na ptislusnou legislativu
arelevantni Ceské a zahraniéni odborné zdroje. V textu vsak chybi informace, Ze vetejnopravni
neziskové organizace muze zfizovat i uzemni samospravny celek. Vlastni prace autorky Kk tématu je
obsazena zejména Ve druhé poloviné prace. Kapitola 5 s ndzvem Marketingovy plan Nadace Terezy
Maxové détem obsahuje v podkapitole 5.1 velmi stru¢né shrnuti (dvé véty) obsahu marketingového
planu uvedené Nadace. Od podkapitoly 5.2 se autorka zabyva popisem soucasného marketingového
mixu Nadace, analyzou vnitiniho a vnéjsiho prostiedi Nadace, vyzkumem darcovstvi a vlastni anketou
zamétenou na ovéfeni vysledkll citovaného vyzkumu. VSe piedstavuje vychodiska pro tvorbu
marketingového planu, neni to vSak vlastni marketingovy plan. Domnivam se proto, ze ¢ast kapitoly 5
m¢ela byt vy€lenéna do samostatné kapitoly S ndzvem, ktery by vice odpovidal jejimu obsahu.
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Vyhodnoceni ankety (s. 65-69), kterou autorka provedla, je omezeno na vyhodnoceni jednotlivych
otazek, chybi propojeni vysledk, které by poskytovalo komplexni informace (Chybi napt. odpovédi na
otazky typu "Jaky nejcastéjsi motiv k darovani maji Zeny v jednotlivych vékovych skupinach, které
daruji ptispévky pravideln€?" apod.). Z uvedenych vysledkt nelze ani urcit, jaké jsou charakteristiky
respondentli, ktefi Nadaci znaji, a ktefi ji neznaji. V zavéru ankety autorka uvadi informace
0 statistickém testovani hypotéz, misto konkrétnich hypotéz je zde odkaz na ptilohu G s vypocty, ktera
vSak obsahuje jinou problematiku (piiloha s vypo¢ty ma oznaéeni K a v seznamu piiloh na s. 107 neni
uvedena). Marketingové cile jsou na s. 75, zdivodnéni hlavniho cile je az na s. 85, zdGvodnéni dalsich
cili chybi.

Na s. 78 je nepiesné uvedené, Ze stanovena ¢astka je "cena knihy", jde vSak o cenu 1000 kust knihy.
V ak¢énim programu ¢. 1 Pohadky s medvédem (S. 78) chybi informace, jakym zptsobem bude kniha
spotiebitelim nabizena, aby je zaujala ve velkém mnozstvi détskych knih na ¢eském trhu.

Néavrh €. 2 Dobrovolnici a dobrovolné maminky (s. 79) neni dost propracovany.

U navrhu akéniho programu €. 3 (s. 80) mi neni jasny jeho smysl. Ma snad byt vyvijena aplikace, ktera
spoji fotografii zajemce s fotografii patronky nadace nebo symbolem nadace, aby ji osoba zobrazena
na fotografii mohla sdilet na socialni siti? Neni uvedeno, zda by patronka Nadace s tvorbou a §ifenim
takovych fotografii souhlasila. Domnivam se, Ze by bylo vhodnéjsi pfiznivce Nadace motivovat ke
sdileni fotografii 0 aktivitach Nadace, misto sdileni uméle vytvofenych fotografii. U akéniho programu
¢.5 Vano¢ni prani (s. 83) autorka uvadi naklady 537 210 K¢ za reklamu v radiu na propagaci
vano¢niho pfani a viibec nezminuje moznost vyuzit cenové zanedbatelnou reklamu na Facebooku,
ptestoze podle vysledki ankety (s. 69) 56 % respondentl preferuje jako komunika¢ni kanal Facebook.
Neni ani zminénad moznost vlozit informaci o vanocnim pifani do détské knihy navrzené v akénim
programu €. 1. V kalkulaci ndkladli na vanocni pfani chybi ndklady za poStovné pii rozesilani
vytisknutych ptani.

Zavér neobsahuje zavéry k provedené praci, ale pouze popis obsahu prace a mozné rozsifeni
diplomové prace.

Z hlediska jazykového zpracovani je prace vyborna. Clenéni prace na nékteré velmi kratké podkapitoly
povazuji za nevhodné (napf. na s. 38 jsou tii podkapitoly). Oznaceni ptiloh je zmatené. Odkazy v textu
na piilohy a oznaceni pfiloh v seznamu na s. 107 neodpovidaji oznaceni na jednotlivych piilohach.

Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) Na s. 72 v prilezitostech uvedenych ve SWOT analyze uvadite, ze "spoluprace se studenty
v kombinaci s velkymi podniky miZze pfinést nové a zajimavé formy spoluprace". Uvedte ptiklad
vhodné spoluprace v takové kombinaci.

2) Navrhnéte, jak nabizet détskou knihu pfipravenou v akénim programu Pohadky s medvédem.

V Plzni, dne 17. 5. 2019 Podpis hodnotitele



