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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikagnim stupném:*
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Strucné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Piedkladana prace se zabyva efektivitou kampani politickych stran a hnuti v rAmci voleb do PS PCR
v roce 2017. Autor si vytkl pomérné ambiciozni cile, které se mu vSak podafilo naplnit jen Castecné.
Clenéni dokumentu je velmi nepiehledné a jiz i teoretickd ¢ast obsahuje protimluvy a nepfesnosti
(napt. rozdily mezi marketingovou komunikaci, propagaci a kontext "P — promotion" v ramci
marketingového mixu, zaména typu reklamnich médii billboard/sponzorovany pfispévek na
Facebooku apod.). Kapitoly a odstavce jsou opravdu Spatn¢ Clenény a popsany (nadpisy), pripadné
dokonce duplikovany (namatkou 4.2.2 + 5.2.1 ¢i 4.2.3.1 + 5.2.2.1), neustale se objevuji nadpisy
Shrnuti, Zavér, 1. ¢ast vyzkumu, 2. ¢ast vyzkumu atd. Autor nespravné pouziva termin hypotéza
(nejsou provedeny zadné statistické testy na hladiné vyznamnosti atd.). Zasada ¢. 2 — "Popiste
prostiedi Ceské republiky pro sledované obdobi" je podle mého nazoru prakticky téméf nesplnéna,
protoze autor pouze zminuje existenci PEST analyzy, nicméné analyza jako takova neni nikde
provedena. Autor pouze uvadi, jaka témata byla v danou dobu akcentovana riznymi politickymi
subjekty, coz je pouze ur€itym odrazem situace, nikoli jeji charateristikou. V ramci praktické casti
autor kalkuluje efektivitu predvolebnich kampani, nicméné nejde o nijak originalni vypocet (naklady
na 1 mandat, popf. 1 voli¢sky hlas). Nasledné byl proveden prepocet i pro scénar, ze by strop na
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vydaje ¢inil 15 mil. K& (Pro¢ byla hodnota uréena pravé v této vysi?). Mnohem zajimavéjsi a
piinosngjsi by bylo, kdyby byly provedeny simulace zohlednujici efektivitu kampani pfi pouziti jiného
zpusobu pfidélovani poslaneckych mandatii nez je ten souCasny (pouzivajici D'Hondtova d¢litele),
popi. kdyby byla provedena simulace, ktera by zohlednila potencialni spole¢nou silu KDU-CSL, TOP
09 a STAN pii celkovém sniZeni ¢i zastropovani vydaji na urovni ANO 2011 a vliv tohoto kroku na
pocet ziskanych mandatt. Druha c¢ast vyzkumu je zaméfena na analyzu toho, zda dané politické
subjekty pouzily spravné cileni na spravné cilové skupiny. Zde ocenuji praci s fadou zajimavych
zdroju dat. Jen je skoda, ze v komunika¢nim mixu jakoby neexistovaly jiné hlavni kanaly nez online,
tisk a outdoor. Celkové je vidét, ze za tvorbou piedlozeného dokumentu je hodné odvedené prace,
citelng ji vSak chybi lepsi metodické ukotveni, zdsadné vyssi srozumitelnost a vétsSi odborné piesnost.
Je to obrovska Skoda, protoze kdyby byl nabizeny potencial plné¢ vyuZit, mohla tato prace skvéle
doplnit jiz dfive provedené vyzkumy — a to jak ty v ramci fakulty (napi. BP M. Zelenky), tak na
celorepublikové Grovni.

Otizky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:®

1. Jak byste zhodnotil vyznam dalSich, v praci vSak nehodnocenych komunikaénich aktivit vybranych
politickych subjektd v ramci piedvolebni kampané¢ 20177

2. Prosim, srovnejte efektivitu vybraného placeného komunika¢niho kanalu a tucasti (pro daného
ucastnika vydatené) v politické debaté v TV ¢i rozhlase dle Vami nastavenych vstupnich podminek.

V Plzni, dne 20.5.2019 Podpis hodnotitele



