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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

Diplomová práce Bc. Jana Ullmanna zpracovává praktické téma návrhu komunikačního plánu Fakulty 

ekonomické Západočeské univerzity v Plzni. Ačkoli práce z formálního hlediska nesplňuje požadavek 

na výrazné oddělení teoretické a praktické části, práce jako celek je velmi vyvážená a pracuje s teorií 

vhodně jako s nezbytným pozadím pro jednotlivé kroky zamýšleného komunikačního plánu. Struktura 

práce je tedy hodnocena vysoko, je přehledná, jasná a srozumitelná. Pakliže lze práci v obecném slova 

smyslu něco vytknout, je to její jazyková úroveň, která není vysoká a práce zřejmě neprošla dodatečnou 

korekturou, což bohužel snižuje její hodnotu. Vyzdvihnout lze ovšem pečlivost a disciplinovanost 

analytické části, která je zpracována s ohledem na detail a její precizní zpracování je na vysoké úrovni. 

Zkoumaný subjekt je zde porovnáván s konkurencí v zásadních hlediscích, hodnotící kriteria jsou zřejmá 

a vhodná. Cílová skupina kampaně je taktéž vhodně definována a diferencována. Návrhu 

komunikačního plánu předchází dotazníkové šetření, které dává odpovědi na stanovené hypotézy a 

zkoumá vztahy mezi jednotlivými proměnnými. Interpretace výsledků je zpracována vhodně a 

srozumitelně. Návrhovaný komunikační plán je pak představen věcně, jak v časovém plánu, tak v plánu 

jednotlivých opatření. Odhadované podmínky realizace jsou reálné. Celkově jde o práci zdařilou, 

doporučuji ji k obhajobě a hodnotím i přes výhrady stupněm výborně. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

Mají jednotlivé položky návrhu komunikačníh plánu svoji váhu v hierarchii důležitosti, či je jejich pořadí 

v kapitole náhodné? 

Byly jednotlivé kroky a jejich realizace konzultovány s vedení fakulty? 
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