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Téma diplomové prace: Sestaveni komunikac¢niho planu pro vybrany subjekt
Hodnotitel — oponent: Mgr. Hana Ovesleova Ph.D.

Podnik — firma: FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Diplomova prace Bc. Jana Ullmanna zpracovava praktické téma navrhu komunikaéniho planu Fakulty
ekonomické Zapadoceské univerzity v Plzni. Ackoli prace z formélniho hlediska nespliuje pozadavek
na vyrazné oddéleni teoretické a praktické €asti, prace jako celek je velmi vyvaZena a pracuje s teorii
vhodné¢ jako s nezbytnym pozadim pro jednotlivé kroky zamysleného komunika¢niho planu. Struktura
préce je tedy hodnocena vysoko, je piehledna, jasna a srozumitelnd. PakliZe 1ze praci v obecném slova
smyslu néco vytknout, je to jeji jazykova troven, kterd neni vysoka a prace zfejmé neprosla dodate¢nou
korekturou, coz bohuzel snizuje jeji hodnotu. Vyzdvihnout lze ovSem peclivost a disciplinovanost
analytické ¢asti, ktera je zpracovana s ohledem na detail a jeji precizni zpracovani je na vysoké urovni.
Zkoumany subjekt je zde porovnavan s konkurenci v zasadnich hlediscich, hodnotici kriteria jsou ziejma
a vhodna. Cilova skupina kampané je taktéZ vhodné definovana a diferencovana. Navrhu
komunika¢niho planu pfedchazi dotaznikové Setieni, které davd odpovédi na stanovené hypotézy a
zkouma vztahy mezi jednotlivymi proménnymi. Interpretace vysledki je zpracovana vhodné a
srozumitelné. Navrhovany komunikacni plan je pak pfedstaven vécné, jak v asovém planu, tak v planu
jednotlivych opatfeni. Odhadované podminky realizace jsou realné. Celkové jde o praci zdafilou,
doporucuji ji k obhajob¢ a hodnotim i pies vyhrady stupném vyborng.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
Maji jednotlivé polozky ndvrhu komunikaénih planu svoji vahu v hierarchii dilezitosti, ¢i je jejich potradi

Vv kapitole nahodné?
Byly jednotlivé kroky a jejich realizace konzultovany s vedeni fakulty?

V Plzni, dne 19. kvétna 2019 Podpis hodnotitele



