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Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Lucie Frnochova
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Marketing na Instagramu a vliv influenceri na

nakupni chovini mladych v CR

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilu prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

2

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se ve své praci zabyva velmi aktudlnim tématem. Hlavni cil prace je pro jeho piehledné;jsi
splnéni rozdélen do dilcich cilt. Jiz od zacatku prace je patrné, Ze autorka pracuje hlavné se
zahrani¢nimi odbornymi zdroji, které velmi povedené kompiluje a komparuje. Protoze je prace
zamétena hlavné na generace Y a Z, jsou tyto generace v zavéru teoretické ¢asti popsany. V praktické
¢asti studentka predstavuje vyzkumny problém s metodikou jeho feSeni a formuluje a testuje hypotézy.
V zavéru kapitoly 5 uvadi autorka limitace vyzkumu. Nasledna kvalitativni ¢ast obsahuje interview

s vybranym influencerem. V posledni kapitole studentka vyuziva poznatky ziskané v teoretické a
praktické Casti prace a formuluje vlastni doporuceni.

Predlozena prace obsahuje také dil¢i nedostatky. Z formalniho hlediska by kazdé kapitola méla zacinat
na nové strané. Metodika k praktické Casti méla spisSe byt soucasti kapitoly 5, takto tvoti jednu kapitolu
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pouze tii odstavce. Autorka se nevyhnula ptreklepiim, obasnému psani v mnozném c¢isle a v nékolika
ptipadech i chybam v citacich. Pfinosy navrhovaného eventu mohly byt piedstaveny detailné;ji.
Celkov¢ je vSak potfeba ocenit autor¢inu praci se zdroji a velmi kvalitni kvantitativni cast prace.
Diplomovou praci hodnotim stupném "vyborng".

Otazky a pripominky K blizZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Detailngji rozpracujte a diskutujte pfinosy Vami navrhovaného eventu.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



