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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Prace se zabyva v soucasnosti velmi atraktivnim tématem influencer marektingu, resp. vlivu
Instagramerti na nakupni chovani. Teoreticka ¢ast je kvalitné zpracovana a kombinuje jak tuzemské, tak
zahrani¢ni védecké piispévky. Odborné anglické vyrazy nebo oznaceni by mély byt vysvétleny nebo
prelozeny (napft. str. 12, 17, 21 nebo 25). Obrazky v teoretické ¢asti jsou zbytecné velké a bylo by vhodné
je prelozit do ¢eského jazyka. Metodicky pfistup k praci je zvolen vhodné. U formulace hypotéz je
zvlastni zaméfeni na vek i pres to, ze téma prace se zaméefuje na mladé lidi (pomérmné veékoveé shodné).
Stejné tak zvlastni je podkapitola 5.3 Stanoveni reprezentativniho vzorku. Jedna se nejspise o definovani
zakladniho souboru, ze kterého byli respondenti vybirani, nikoliv o reprezentativni vzorek. Vlastnosti
vzorku respondentti nejsou v analyze zcela spravné komentovany, obzvlasté jejich vliv na vysledky.
Pocet respondentt ve vyzkumu je diskutovan v ¢asti Limitace vyzkumu, ale zde neni zcela jasné, jak
dosla autorka k po¢tu 600, pokud validnich odpovédi bylo po ode¢teni kolem 500. Nechapu zkoumani
socialni statutu na typu 5 vzdélavacich instucich a zaméstnani. Kolacové grafy jsou Spatné citelné.
Vyuziti statistického aparatu povazuji za spravné, nicméné by bylo vhodné s vysledky dale pracovat a
hledat pticiny pro¢ nebyly nikde nalezeny zavislosti ackoliv se ptivodné asi predpokladaly. Otazkou totiz
je, jestli se mély predpokladat. Kvalitativni ¢ast povazuji spiSe na informativni. Je proveden jeden
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"koresponde¢ni" rozhovor, ktery nemize mit velkou vahu. Nicméné ocenuji aktivitu a schopnost
povazuji navod na vybér influencera. Navrh fiktivniho eventu je pomérné naivni a potfeboval by mit
konkrétn&jsi cil nez "jen" setkani. V praci je pomérné¢ vysoky pocet preklepd, pravopisnych a
stylistickych chyb, které kazi dojem z prace. V raci je fada anglikanismi (customizace, 33,7k apod.).
Vyuzito je nékdy az moc nadpisti bez obsahu (napf. str. 24). Strana 12 je vlozena do prace dvakrat.
Cenim schopnost autorky zpracovat data pomoci statistické analyzy a pro praxi hodnotim pozitivné
nékteré navry. Praci doporucuji k obhajobé se znamkou velmi dobre.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Pro¢ byl vybiran dotaznik na skolach ve dvou ¢eskych meéstech a déle s tim nebylo pracovano?

Jaky vliv ma na vybér influencera oblast zajmu (napf. panska moda, damska kosmetika, zabava,
rekreace-cestovni ruch, vaieni)?

Existuji pro takovy typ spoluprace ¢esti influenceti, ktefi by se zamétovali vyznamné na jeden ¢i nékolik
malo téchto segmentti?

------

Jak si stoji ¢esti influencefi v porovnani se zahrani¢ni konkurenc¢i (nam blizsi i tou celosvétovou)?

V Plzni, dne 20.5.2019 Podpis hodnotitele



