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1. UvoD

Diky rychlému technologickému vyvoji, prechodu zanalogového zaznamu na
digitalni, rozsiteni internetu a dostupnosti zafizeni umoznujici videozaznam (dnes kazdy
smartphone) je pofizovani a sledovani videa jiz kaZzdodenni samozfejmou ¢innosti. V ramci
snizovani nakladd se pak pomalu stird hranice mezi amatérskou a profesionalni produkci,
kdy i s malym rozpoctem se pfi troSe Sikovnosti da vytvorit velmi kvalitni dilo. K tomu
pfispiva znacnou mirou i postprodukce a jeji soucasné témér neomezené moznosti skrze
nejriznéjsi software. Technologie a s nimi i souvisejici trh se neustale vyvijeji a nutnost

designéra je na tyto zmény reagovat a adaptovat se, aby nedoslo kjeho ustrnuti

a prevalcovani vsudypritomnou konkurenci.

Vzhledem k tomuto faktu jsem si vybral diplomovou praci se zamérenim na Motion

design, jenz mi umozni rozsifit si obzory a reagovat tak na soucasné tendence v oboru.

Cilem této diplomové prace je navrhnout logo a vizudlni styl televizni stanice,
zaméieny na mésto Cesky Krumlov a jeho okoli. Vysledkem bude definovani zékladnich

prvk( vizudlni identity televizni stanice s pfesahem do propagace na socidlnich sitich.



2. VOLBA TEMATU

Ve své praci obecné, se vidy snazim zkouSet pro mne nové pristupy a rozsifovat si
tak obzory a dovednosti pro ndsledné uplatnéni v praxi. Proto jsem si vybral jako téma své
diplomové prace redesign vizualniho stylu televizni stanice, se kterym jde mimo jiné ruku
v ruce obor Motion design, a ktery je v dnedni dobé vice nez kdy jindy protkan s designem
grafickym, jenZ rozsifuje o novy prostor — pohyb. Diky nému logo nevnimame pouze jako
staticky prvek, ale pfi pohledu na néj pfemyslime, jak se asi bude chovat napfiklad
v prubéhu pristich péti sekund. Toto uvazovani nad tvary v pohybu miZeme vidét ve 20.
letech 20. stoleti u Hanse Richtera, Waltera Ruttmanna, Vikinga Eggelinga ¢i Oskara

Fischingera, které |ze povaZovat za jedny z prikopnikd Motion designu.?!

Obr. 1 Rhythmus 21 (Hans Richter, 1921)

PFfi vybéru mezi redesignem nékteré zahranicni, celostatni, regionalni ¢i online
televize jsem zvolil televizi regionalni, konkrétné pak televizi Ceskokrumlovskou, nebot

Cesky Krumlov je mym rodnym méstem a zaroveri trvalym bydlistém, do kterého se

1 BETANCOURT, Michael. The History of Motion Graphics. United States: Wildside Press, 2013. ISBN 978-1-
4344-4150-8.



v pribéhu vysokoskolského studia v Plzni minimalné jednou mési¢né na vikend vracim.
Vystudoval jsem zde zakladni i stfedni Skolu, konkrétné Stredni uméleckoprimyslovou
gkolu sv. Anezky Ceské, obor Propagaéni vytvarnictvi a vystavnictvi, &imZ prakticky zacala
ma kariéra v oblasti grafického designu. Také jsem se zde mimo jiné brigadné podilel na
nejriznéjsich akcich poradanych méstem a po dokonceni studia se v tomto mésté chystam

i naddle angaZovat a pfispivat k jeho rozvoji.

Téma mé diplomové prace se zrodilo pravé béhem jednoho takového vikendového
pobytu v Ceském Krumlové, kdy jsem pustil po dlouhé dobé televizi, abych si ovéfil, zda
toto médium jesté viibec funguje a zjistil, jak vypada vizudlni styl jednotlivych stanic a jaky
program nabizeji. P¥i této prileZitosti jsem narazil pravé na Ceskokrumlovskou televizi CKTV,

ktera byla impulsem pro vybér tématu mé diplomové prace.

Ceskokrumlovska {0 XTI
tele‘/ile AKTUALNE ~ PORADY  VASE REKLAMA O NAS -

Jste zde: Titulni stranka

RYCHLY KONTAKT
+420 608 240 878 L

redakce@cktv.cz

www.cktv.cz

Ceskokrumlovska televize CKTV

Obr. 2 Web CKTV

CKTV, kterd v Cele s jejim feditelem Josefem Peclem funguje od roku 2013, a od
4. 8.2015 ma udélenou licenci pro provoz digitalniho televizniho vysilani?, je televize, ktera

se vidy snazi zachytit to nejzajimavéjsi v celém Ceskokrumlovském regionu.

2 Rozhodnuti [online]. Praha: RRTV, 2015 [cit. 2019-04-28]. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/lic/1872757.pdf

10



»Nasim hlavnim cilem je zdokumentovat vSechny vyznamné kulturni a spolecenské
akce. Prezentujeme mésta i obce, sportujeme s Vdami. Prostfednictvim naseho vysilani
informujeme divdky jak z naseho kraje, tak i z ostatnich mist celé Ceské republiky. Zdroveri
tim vytvdiime archivni fond, ktery je skutecnou paméti ndroda a zachycenim casu
a uddlosti, ve kterych Zijeme.”* Hlasaji redaktofi CKTV. A jak slibuji, tak i pIni, nicméné pod
rouskou neuceleného, mnozi by fekli na prvni pohled aZz amatérského vizudlniho stylu,

statického loga a celkové pomérné konzervativniho pfistupu.

Jelikoz povazuji tyto cile za Slechetné a zaroven zde vidim potencial pro zlepseni,
rozhodl jsem se v ramci své diplomové prace zpracovat navrh vizudlniho stylu regionalni

televizni stanice, zaméfeny na Cesky Krumlov a jeho okoli.

3 Ceskokrumlovskd televize [online]. Dolni Tfebonin: CKTV, 2013 [cit. 2019-04-28]. Dostupné z:
http://cktv.cz/index.php/o-nas
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3. IDEA A KONCEPT

Vedle CKTV naladime v Ceském Krumlové tfi dalsi regiondini televize, které viak
nejsou urceny primarné pro prezentaci néjakého mésta, nybrz celého kraje, ¢imz si
konkuruji pfevazné mezi sebou. Jednda se o ,Regiondlni televizi (RT), ,TV Jécko”
a ,Jihoceskou televize (JTV)“. Vizualni styl téchto stanic a s nim i zpisob komunikace je

velmi tradi¢ni a ni¢im nevybocuje ze své kategorie.

—

B T ® -
regionalnitelevize.cz ﬂ televize

Obr. 3 Loga dalsich Jihoceskych regiondlnich televizi

Dale nesmime opomenout ani regiondlni zpravodajské weby jako napfiklad
,Budéjckd drbna“,* které jsou velmi aktivni na socidlnich sitich. ,Budéjckd“ drbna se
primarné zaméruje na zpravodajstvi z ,,Budéjc” a dale na zpravy z Jiho¢eského kraje. Cili
predevsim na mladsi publikum, kterému ddvd moznost vyjadfit své osobni nazory
prostfednictvim blogu a zaméfuje se na aktivni komunikaci se svymi ¢tenafi a fanousky.>
V tomto ohledu se jedna o silnou konkurenci a protivahu zavedenych médii, ktera by si z ni

méla vzit ptiklad.

BUDEJCKA

DRBNA

Obr. 4 Logo Budejcké drbny

4 Jiho¢esky slang, prevainé obyvatel Ceskych Budéjovic.
5 0 projektu [online]. Ceské Budé&jovice: TRIMA NEWS [cit. 2019-04-28]. Dostupné z:
https://www.budejckadrbna.cz/o-projektu.html.
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Veliky zajem o videoreportaze mizeme pozorovat i na prikladu mensich mést, jako
je Kaplice®, kde letos vznikla ,, 1TELKA“, ktera publikuje své videa skrze Youtube a nasledné
je Sifi na své facebookové strance. Ve své Cinnosti je velmi aktivni a neboji se zaskakovat

ani tam, kde CKTV odmita tocit.

Obr. 5 Logo Televize Kaplice

Nova televize by méla vhodné kombinovat to nejlepsi z kazdého pfistupu. Méla by
mit kvalitni obsah a vizudlni styl. Méla by byt hrava a dlstojna zaroven. Dale by méla se
svymi divaky aktivné komunikovat skrze socidlni sité a zajimat se tak i o mladsi cilové

skupiny. Pravé s témito myslenkami na srdci jsem se pustil do navrhovani nové TV stanice.

6 Pocet obyvatel k 1. 1. 2018 ¢&inil 7078.
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4. PROCES TVORBY

Jiz zpocatku mi bylo jasné, Ze pro vytvoreni dynamického vizudlniho stylu
Ceskokrumlovské televize bude potreba vymyslet zcela nové logo. Takové, které bude
oteviené, hravé, jednoduché, vystizné ale zaroven i variabilni. Takové, které nebude na
obrazovce televizoru prekazet nebo ladit pouze s urcitym zanrem. Zkratka logo, které bude

pomérné univerzalni.

Jesté pred vymyslenim samotného nazvu televize jsem se soustfedil na hledani
né&jakého prvku, ktery by byl pro Cesky Krumlov typicky, a kterého by se dalo ve vizualnim

stylu vyuzit.

Ze zacatku jsem se zaméfil na klikaté meandry feky Vltavy a stejné tak i zastavbu
jenz ji obklopuje. Na zakladé téchto prvkl jsem se snazil vybrat pismo, které by svymi tvary
evokovalo jak Vitavu, tak krumlovskou architekturu. Nejblize tomuto zameéru mi pfislo
pismo s nazvem Guiggeli od Fabia Biesela, nicméné toto pismo v logu bohuzel nefungovalo
a na obrazovce pro jeho tenky fez uz viibec ne. Dale se nejedna o tak jedinecné prvky, které

by odlisSily toto mésto od ostatnich.

KN mmnAnnnfio66666000660068pparifrissss
§sSBLETLtuthuaULdaybdywinkiiwxyggyugz22 2fffi
fififfiffloacaataqaaqdagdagy12345678900 0@
000600BOPO2IVBEDO®MI"#%.'()" .
2@\ {}Herg——=""" 1 %0 58 EERYIETO®

Obr. 6 Cesky Krumlov a pismo Guggeli

Na zdkladé toho jsem se ponotil do studia historie mésta, pfi kterém jsem se ovsem
utvrdil vtom, co jsem predpokladal a ¢eho jsem se také zadrover ¢astecné obaval a to, Ze
by méla vlogu zlstat RoZzmberska pétilista rlze. Jednd se totiz o symbol, ktery je
s Krumlovem jiz natolik spjaty, Ze si ho bez néj ani nedokazeme predstavit. Ve znaku mésta

se objevuje jiz od roku 13367. Cesky Krumlov sice neni zdaleka jediné mésto v jiho¢eském

7 Vyvoj znaku mésta Cesky Krumlov [online]. Cesky Krumlov: mésto Cesky Krumlov, 2007 [cit. 2019-04-28].
Dostupné z: http://obcan.ckrumlov.info/docs/cz/mesto_histor_vyvzna.xml.
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kraji, které ma ve znaku pétilistou rGzi8 nicméné se jednd o symbol ve mésté
vSudypfitomny, a to nejen v architekture, ale mimo jiné doprovazi také vyznamné udalosti
mésta. Prikladem ndm mohou byt kazdoro¢né konané Slavnosti pétilisté raze, které od roku

1990 navstivilo jiz pfes 500 tisic navstévnikd.®

Obr. 7 Znak mésta Cesky Krumlov

Nicméné soucasna podoba pétilisté rlize plasobi pomérné archaickym dojmem,
a tak by bylo jeji zakomponovani do nového vizualniho stylu velmi obtizné, ne-li nemozné.
Z tohoto dUvodu bylo zapotrebi rizi redesignovat a nasledné ji doplnit o vhodny nazev

televizni stanice, jehoz hledani pro mne nebylo o moc snazsi.

Po zavrieni moZnosti nazvu ur¢eného podle néjaké konkrétni stavby, ulice, mista
apod., jenz neposkytovaly dostate¢nou variabilitu a univerzalnost, jsem se inspiroval
samotnymi obyvateli tohoto mésta. Z jeho p¥iblizné 13 tisic obyvatel'® mu nikdo nefekne
jinak, nez prosté ,krumlov”. Jaky jiny by tedy mél byt nazev televize reprezentujici toto
mésto a informujici své obyvatele a turisty o dulezitych zalezitostech, akcich, tipech na

vylety apod.

© - % - krumlov*

Obr. 8 Redesign pétilisté ruzZe a vysledné logo

8 Seznam mést v Jihoceském kraji [online]. California: Wikipedia: the free encyclopedia, 2006 [cit. 2019-04-
28]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Seznam_m%C4%9Bst_v_Jiho%C4%8Desk%C3%A9m_kraji

9 Slavnosti pétilisté rize [online]. Cesky Krumlov: Méstské divadlo Cesky Krumlov, 2019 [cit. 2019-04-28].
Dostupné z: https://www.slavnostipetilisteruze.eu/cz/slavnosti-petiliste-ruze-cesky-krumlov/.

10 pocet obyvatel v obcich - k 1.1.2018 [online]. Praha: Havel, 2018 [cit. 2019-04-28]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/pocet-obyvatel-v-obcich-see2a5tx8;j.
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Z,Ceského Krumlova“ se tak stal ,krumlov” nésledovany asteriskem?!
symbolizujicim pétilistou razi. Pfidomek ,Cesky”, (oficidlné se zacal pouzivat 30. dubna
1920, pro jasné odlideni od Moravského Krumlova'?) a s nim i mnohé dal$i mu néasledné

vracim v rdmci vizualniho stylu skrze slogany sestavajici z pfidavnych jmen.

Do vymysleni pridavnych jmen jsem zapojil pfimo obyvatele mésta, a to skrze
facebookovou skupinu Krumlech, kde jsem je vyzval, aby napsali pfidavné jméno, které
v nich Cesky Krumlov evokuje. Timto zp(isobem se mi selo p¥es sto pridavnych jmen, které

jsem nasledné doplnil o nékolik desitek vlastnich.

V prliibéhu vytvareni samotnych animaci a videi, pro mne bylo nejvétsi prekdzkou
uzivatelské rozhrani softwaru After Effects. | presto, Ze se jedna o natolik propracovany
program, postrada pro mne naprosto zakladni funkce. Napfiklad vodici linky a pfichytavani
na né, na které jsem zvykly z programi lllustrator a Photoshop z baliku téze firmy. Re$enim

mi nakonec byl plugin®3, ktery tuto funkcionalitu suploval.

Tvorba néslednych videi probihala bez vétsich problému, jen mi vse trvalo déle, nez
jsem predpokladal. Prodlevy zpUsobovaly zaseky na mrtvych bodech, kdy jsem premyslel
a hledal, jak v daném softwaru provést to, co se mi pravé zrodilo v hlavé. Nicméné s pomoci

navodU jsem se vidy nakonec néjakym zplisobem dopracoval poZzadovaného vysledku.

Velika vyzva pfisla ruku v ruce s napadem, zapracovat do vizudlniho stylu rozsifenou
realitu v podobé efektl vytvorenych v aplikaci Spark AR Studio. PoZzadal jsem proto
o pfistup k alfa verzi'* tohoto programu pro operaéni systém Windows a stal jsem se v té
dobé jednim z cca 800 clen( tajné celosvétové skupiny na Facebooku, kterd ma k této verzi
pFistup.’® Nehledé na chyby, jimiZ tyto prvni verze oplyvaji, byla nakonec nejvétsi
prekazkou velice limitovana nabidka funkci této rané verze. Musel jsem proto nakonec
presedlat na verzi pro Mac, kterd je vyvojové o nékolik krokl napred. Diky tomuto

rozhodnuti nakonec bylo mozné efekty realizovat.

11 Asterisk je symbol hvézdicky v textu.

12 Cesky Krumlov [online]. San Francisco: Wikimedia Foundation, 2018 [cit. 2019-04-28]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8Cesk%C3%BD_Krumlov.

13 Software, slouZici jako doplrikovy modul jiné aplikace, rozsifujici jeji funkénost.

14 Alfa verze je prvni verze uréitého IT produktu, teprve po ni nasleduje beta verze, kterd je jiz pro véechny.
15 Ke dni 29. 4. 2019 se jednalo o 1445 ¢len(.
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5. POPIS VYSLENDEHO DILA A JEHO VYUZITI

V této kapitole jsou popsany jednotlivé, avsak vizudlné jednotné ¢asti televizniho

grafického balicku, a to jak On air, Off air, tak i online aplikaci.

5.1. Logotyp

Logotyp *® tvofi ndpis krumlov (minuskami), nasledovany symbolem asterisku, jenz
predstavuje stylizovanou pétilistou rGzi. Neoddélitelnou soucasti logotypu, a tim i celého
vizudlniho stylu jsou slogany sloZené z asterisku nasledovaného (taktéZz minuskami psanym)
pridavnym jménem, dotvarejicim pozZadované vyznéni dané situace a nahrazujicim tak
pfidomek ,,Cesky“. Krumlov totiZ neni pouze Cesky, ale je takovy, jaky ho v danou chvili jeho
obcané a navstévnici vidi. V kazdém z nas vyvolava a zanechava rozdilné pocity, kazdého
z nas v ném zaujme néco jiného a kazdy si z néj odnese svlj jedine¢ny osobity zazitek.

*hezky
krumlov* *cesky
v v L]
*prid. jm.
Obr. 9 Logotyp a slogany

Navrzeny vizualni styl tuto vlastnost respektuje, vyuZziva ji ve sv(ij prospéch a hldsa

ji do svéta zcela pfirozenym, nenasilnym zplsobem.

Vyhodou tohoto feSeni je mimo jiné cizojazyénd variabilita, umoznujici preklad

logotypu a slogant do ruznych jazyk(, a to bez ztraty pdvodniho vyznamu.

Pfi pouziti na podkladovou fotografii je mozné pouzZivat provedeni loga jak v bilé,

tak i v ¢erné barvé, pricemz je vzdy rozhodujici mira Citelnosti.

Co se tyce velikosti logotypu, tak 100% velikost uréena pro format A4 je 36 bodd,

50% velikost logotypu pro vizitku je 18 bodd a 25% — minimalni velikost logotypu je 9 bodu.

16 Logotyp je (€asto originalné graficky upraveny) nazev spole&nosti, ktery neobsahuje piktogram (obrazek).
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5.2. Pismo

Pismo je jednim ze zakladnich prvk( vizualniho stylu a zplGsob jeho pouzivani je

jednim z predpokladd systematické jednotné vizudlni komunikace.

Pro veskeré textové informace znacky pouZivdme jednotné pismo — Graphit?’,
vybrané jednak na zakladé jeho vhodnosti pro zobrazeni na obrazovce, geometri¢nosti,
snadné Ccitelnosti a univerzalnosti, jednak na zdkladé provazanosti stejnojmenného
mineralu s Ceskym Krumlovem, ktery se zde je$té do roku 2003 té&Zil'®. Toto soucasné
pismo, jenz kombinuje Cisté geometrické tvary s troufalymi, le¢ precizné zpracovanymi

detaily, je vysledkem spoluprace Berlinského Lit design studia a pismolijny HvD fonts.

Graphit Black Italic
Graphit Bold Italic
Graphit Medium [talic

Graphit  Regular Italic
Graphit Light ie]ile
Graphi Thi [talic

Obr. 10 Rezy pisma Graphit

Z jeho celkovych Sesti fezll, pouzivdme primdarné dva. Pro logotyp, nadpisy, slogany
a jiné dualezité informace volime fez Graphit Black, pro dopliujici informace, popisky, text
apod. uzivame fez Graphit Medium. Velikosti pisma jednotlivych prvk( jsou definovany

v pfislusnych kapitolach.

Toto pismo neni volné k dispozici, jeho pouziti zavisi na zakoupené licenci a funguje

pouze na pocitacich, kde je nainstalovano.

17 Graphit [online]. Woburn: HVD Fonts, 2019 [cit. 2019-04-28]. Dostupné z:
https://www.myfonts.com/fonts/hvdfonts/graphit/.

18 Grafitovy diil v Ceském Krumlové [online]. San Francisco: Wikimedia Foundation, 2018 [cit. 2019-04-28].
Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Grafitov%C3%BD_d%C5%AF|_v_%C4%8Cesk%C3%A9m_Krumlov%C4%9B.
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5.3. Barevnost

Barevnost je dalSim ze zakladnich prvkd vizudlniho stylu. Barva znacky napomaha

zapamatovatelnosti a doddva osobity charakter jak znacce, tak i celému vizualnimu stylu.

Primarni barevnost vychazi ze znaku mésta, kterd je na ném zachycena jiz od roku
1336.1° Vizualni identita proto pracuje pfedevsim scervenou a modrou barvou,

nasledovanou barvou bilou a nakonec ¢ernou.

Pétilista rozmberska rize v podobé hvézdicky je v ramci celého vizualniho stylu vzdy

primarné cervend, pfipadné pak bild ¢i ¢erna (a to v zavislosti na pozadi), nikdy vS8ak modra.

Pro vétsi variabilitu pouziti jsou definovany barvy doplrikové. Jednd se o svétlejsi
a tmavsi odstiny barev zakladnich. Pfi pouZiti barvy pres podkladovou fotografii

nastavujeme 90% kryti, ¢i rezim nasobeni.

96/80/0/0 11/100/100/3

#000000
0/0/0
80/80/80/100

Obr. 11 Zdkladni a doplrikové barvy

19 yyvoj znaku mésta Cesky Krumlov [online]. Cesky Krumlov: mésto Cesky Krumlov, 2007 [cit. 2019-04-28].
Dostupné z: http://obcan.ckrumlov.info/docs/cz/mesto_histor_vyvzna.xml.
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5.4. Bug

Permanentné umisténa znacka v levém hornim rohu televizni obrazovky, slouZici

k rychlé identifikaci televizni stanice se nazyva Bug.?°

Na televizni obrazovce uvidime logotyp v levém hornim rohu po vétsinu ¢asu v jeho
zkrdcené varianté k* v bilé barvé o 90% kryti, aby co nejméné rusil obraz na pozadi. Do plné
podoby vyjizdi pouze v ptipadé, Ze je potieba zobrazit pfidavné jméno informuijici o typu
akce, zivém vysilani, zpravodajské ¢i reklamni relaci apod. Velikost logotypu na obrazovce
¢ini 96 px. Vyjimkou striktné bilé barevnosti je Zivé vysilani, pfi kterém je hvézdicka logotypu

zbarvena do zakladni ¢ervené barvy.

Obr. 12 Bug

20 pjgital on-screen graphic [online]. San Francisco: Wikimedia Foundation, 2019 [cit. 2019-04-30]. Dostupné
z: https://en.wikipedia.org/wiki/Digital_on-screen_graphic
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5.5. Trailer

Trailer neboli Promo je segment slouZici jako upoutavka na dlleZity porad, film,
serial, dokument apod. 2! V naem pfipadé muze slouZit také jako ldkadlo k nadchazejici
vyznamné akci v okoli. Doba trvani je v tomto pfipadé 30 s, pficemz textova informace
probéhne az v poslednich deseti sekundach, kdy celou plochu vyjma hvézdy prekryje 90%
zakladni modrd barva. Nadpis piSeme nejcastéji na tfi fadky velikosti 96 px s radkovanim
100 px. V pfipadé, Ze mame nadpis pouze na dva fadky, zarovndvdme ho na zakladni

dotaznici data, které piSeme velikosti 72px.

aMO'wJL MOTUL MO7

k*zavodni

k*zédvodi k*zévodni

05-18/05 - F o 17/05-18/05

Obr. 13 Trailer

21 KRASNER, Jon. Motion Graphic Design: applied history and aesthetics. Burlington: Elsevier, 2008. ISBN
978-0-240-80989-2.
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5.6. Line-up

Jako Line-up se oznacuje grafika pfes celou obrazovku, zobrazujici nazvy poradd,
data a jejich vysilaci ¢asy.?? V pfipadé televize krumlov* slouZi Line-up k rychlému
informovani divaka o nadchdzejicich akcich v okoli nebo mze slouZit naptiklad jako rychly

prehled témat na zac¢atku zprav.

Pétilista rGZze v podobé hvézdicky zde funguje jako nosi¢ informace. Kazdym

pootocenim prindsi novou informaci a s ni i audiovizualni upoutavku akce.

Nadpis piSeme stejné tak jako u traileru nejcastéji rozdéleny na tfi radky velikosti 62
px s fadkovanim 65 px. Informaci s nadpisem na dva rfadky zarovndvame na stfed. Datum

pisSeme velikosti 47 px.

Slavnosti

petilisté
riie
21/06-23/06

Obr. 14 Line-up

22 KRASNER, Jon. Motion Graphic Design: applied history and aesthetics. Burlington: Elsevier, 2008. ISBN
978-0-240-80989-2.
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5.7. Lower third

Lover third je graficky prvek prekryvajici obraz na pozadi, slouZici pro zobrazeni

informaci, jako nap¥. jména osoby na obrazovce, nazvu udalosti apod. 23

V tomto pfipadé se jednd o Lower third dvouradkovy. Hvézdicka ho svym pohybem

odkryje, a s nim i danou informaci, umisténou na modrém 90% pozadi.

Obr. 15 Lower third

23 KRASNER, Jon. Motion Graphic Design: applied history and aesthetics. Burlington: Elsevier, 2008. ISBN
978-0-240-80989-2.
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5.8. IDs

Identy jsou zpravidla audiovizudlni predély mezi porady, prezentujici vizualni styl
a zaméfeni daného kandlu. Jedna se o duleZity prvek v ramci self-promotion?*. V ramci

nového vizualniho stylu jsem je rozdélil na dvé zakladni skupiny.

7 .

Zaprvé jsou to identy tvorené 2D animaci prvka vizualniho stylu, pUsobici hravym,
vtipnym a svéZzim dojmem, napfiklad za vyuZiti simulace fyzikdlnich zakon( a vyvedené

v typické barevnosti vizualniho stylu.

A zadruhé to jsou identy zaloZené na zdbérech architektury, lidi, ¢i pfirody. Jedna se
o klidné pozvolné zabéry, pfipadné i timelapse, v jejichz pribéhu se nam vidy néjakym
zpUsobem zjevi pétilista rlize v podobé hvézdicky. Svou povahou vyvazuji identy animované
a jsou idedlnim prostorem pro ukazani zajimavych mist, tajemnych uli¢ek a nevidanych

perspektiv mésta, uméleckych ateliért, interiér(i, prirodnich kras, zajimavych osobnosti,

tip na vylet apod.

Identy je vhodné neustdle rozSifovat o nové, tak aby pro divdka neztratily na

atraktivité a nemél tendenci od tohoto segmentu odchazet ¢i prepinat kanal.

Obr. 16 Identy

24 Sebeprezentace, v pfipadé Identu se jednd o ,upoutdvku na vlastni kanal”.
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5.9. Tiskoviny a reklamni predméty

Koncept pouziti slogant pojicich se s ndzvem televize krumlov* Ize velmi dobfe
vyuZit v Off air?> propagaci skrze tiskoviny a reklamni pfedméty. MUzZete si tak pofidit napf.
*kreativni zapisnik, *pohodlny polstar, *precpanou tasku, *schielené triko, *sladky bonbon
nebo tfeba *tekuty suvenyr v podobé mistniho piva Krumlov. Dal$i moZnosti je vytvoreni
reklamniho pfedmétu na miru dle pfidavného jména dodaného zdkaznikem, vystihujici jeho

nazor na mésto Cesky Krumlov.

Samoziejmosti je respektovani barevnosti a pisma v rdmci celého vizudlniho stylu.

krumlov

26/04

-01/05
2019

kouzelny

*lomunilativai

ek

informovany i; @*»Q

Obr. 18 Tiskoviny

krumlov*

v
3

*precpany

*reldamni

Obr. 17 Reklamni predmety

25 Grafika vizualniho stylu mimo obrazovku.
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5.10. Venkovni reklama

Vizualizace venkovni reklamy v realném prostfedi mésta nastifuji mou predstavu
o pouzivani vizualniho stylu v rdmci rliznych nosica. V ptipadé umisténi dvou reklamnich
ploch blizko sebe ¢i za sebou je vhodné této situace vyuzit pro rozdéleni reklamniho znéni

a s nim i oddéleni logotypu a sloganu. Vizudlni styl se tak stava hravéjsim a zajimavéjsim.

Obr. 19 Plakdt na akci Kouzelny krumlov

*masopustni

Obr. 20 Billboardy pro masopust
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5.11. Facebook

Televizni stanice by neméla zacinat a koncit pouze na obrazovce v obyvaku. Dnesni
moznosti nejen Ze se pfimo samy nabizeji k jeji svézi propagaci na internetu, ale jeji
vyuzivani je v dnesSni dobé pfimo nepostradatelné. Z tohoto divodu vznikly pro krumlov*
efekty na principu rozsirené reality umoznujici pofizovat fotografie a videa nebo provadét

Zivé prenosy s prvky vizualniho stylu televize krumlov*.

Vyhodou této platformy je fakt, Ze uzivatel nepotrebuje k vyzkouseni efektu nic, co
by jiz ve svém smartphonu nemél. Sta¢i mu k tomu pouze aplikace Facebook, Messenger
a do budoucna i Instagram, na kterém je tato funkce prozatim vramci beta testovani
uvolnéna pouze vybranym tvlrcim. Dale je moziné v efektech vyuZivat 3D modely
a animace vcéetné osvétleni a stinl, vyuzivat aktudlni polohy uzivatele, ,pfipichovani”
objektl na okolni architekturu, vkladat JavaScript, pouzivat vlastni pisma a mnohé dalsi.
Jedna se o mladou platformu, kterd je stale v ranném vyvoji, a proto mizeme ocekavat

postupné pridavani novych funkci.

Kazdy zmych efektd je vytvofen za jinym uUcCelem a naklada s pétilistou
razi vizualniho stylu jinym zplGsobem. Probouzi tak v uZivateli touhu vyzkouset i ostatni
efekty, sdilet své vytvory a rozsifovat tak povédomi o znacce. Své postiehy muize z terénu
vytvaret a sdilet Uplné kdokoli a krumlov* na né nasledné muze reagovat a vytvaret z nich

obsahlejsi reportaze.

Seznam efektl neni konecny. Stejné jako Identy, je vhodné i efekty neustdle
rozsifovat o nové, tak aby pro uzivatele neztratily na atraktivité. M(zZe se jednat o efekty

tematické napf. pro konkrétni udalost ¢i akci, ro¢ni obdobi, statni svatky, pocasi apod.

krumlov

*#fastny

Obr. 21 Efekty s rozsifenou realitou
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Jen stézi mlZeme spekulovat, jakym smérem se bude do budoucna ubirat televizni
vysilani, natoZ pak natolik Zivy obor jako je Motion design. V pribéhu této diplomové prace
jsem si vyzkousel, Ze drzeni kroku se soucasnymi tendencemi v oboru neni jednoduchou
zalezitosti, ale jen tak, jsem se mohl naudit novym vécem a z nich nasledné vytézit
maximum pro to, abych splnil cil této prace, a tedy navrhl logo a vizudlni styl televizni
stanice jdouci ruku v ruce s motion designem. Nasledné jsem se Uspésné pokusil o rozsireni

vystupU prace o interaktivni prvky slouzici zejména k propagaci znacky.

Uspésnost samotného redesignu bychom sice museli vyhodnotit aZ zpétné po jeho
nasazeni do provozu, nicméné pro mne je Uspéchem predevsim to, Ze jsem si v oboru opét
rozsifil obzory a naucil se novym vécem, které jsou pro tento obor a jeho budouci

aktualnost nepostradatelnou soucasti.

Pro moznost nasledného vyzkumu se nabizi otazka, zda by se tento vizualni styl

nedal rozsifit nad rdmec televizni stanice a nahradit tak vizualni styl celého mésta.

28



7. RESUME

The main topic of this Master thesis is redesign of an existing subject. Specifically
redesign of a local TV channel’s visual identity including the main parts of its On air, Off air,

and online communication, with use of principles of Motion design.

The TV channel itself is focusing on the town Cesky Krumlov and its surroundings
and informs viewers about new events, news, and other subjects they may have been

interested in.

The logotype consists of two halves. The first one is the word “krumlov” (the town’s
name) accompanied by an asterisk and the second one is an asterisk, accompanied by an

adjective, describing people’s feelings about this city.

Together it forms fresh and playful visual identity, applied on all parts of the whole

corporate identity, including online marketing thru the Facebook AR effects.
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