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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     velmi dobře   

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Předložená bakalářská práce se zabývá velmi aktuálním tématem vlivem společenské odpovědnosti firem 

na nákupní rozhodování spotřebitelů. Bohužel v úvodní části práce autorka nedokázala přesně 

vydefinovat cíl práce, přesto obsah práce má pak jasnou a logickou strukturu a směr. Doporučuje se 

vyhnout psaní textu v 1. os.. Další slabou stránkou jsou citace, kdy u přímých citací chybí odkaz na 

konkrétní strany a v mnohých případech chybějí odkazy na zdroje u přejatých pasáží. Je třeba rovněž 

zmínit, že vzorek pro dotazníkové šetření nebyl reprezetativní a tato skutečnost by měla být v práci více 

zdůrazněna i v rámci prezentace výsledků. Sesbíraná data byla analyzována a vyhodnocena také křížově, 
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což povyšuje kapitolu Shrnutí výsledků výzkumu. Práci hodnotím stupněm "velmi dobře" až 

"dobře" a při kvalitní prezentaci práce a obhajobě se přikláním ke stupni "velmi dobře". 

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Existují i případy, kdy společenská odpovědnost firem může negativně ovlivňovat nákupní rozhodování 

zákazníků či jejich image? Uveďte případně na příkladu.  

 

 

 

 

V Plzni, dne 2.1.2020        Podpis hodnotitele  


