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Jméno studenta: Lucie Frycova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Vliv spolecenské odpovédnosti firem na nakupni

rozhodovani na trhu B2C

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Ptedlozena bakalaiska prace se zabyva velmi aktudlnim tématem vlivem spole¢enské odpovédnosti firem
na nakupni rozhodovani spotiebitelt. Bohuzel v ivodni ¢asti prace autorka nedokazala presné
vydefinovat cil prace, piesto obsah prace ma pak jasnou a logickou strukturu a smér. Doporucuje se
vyhnout psani textu v 1. 0s.. Dalsi slabou strankou jsou citace, kdy u pifimych citaci chybi odkaz na
konkrétni strany a v mnohych piipadech chybéji odkazy na zdroje u piejatych pasazi. Je tfeba rovnéz
zminit, ze vzorek pro dotaznikové Setfeni nebyl reprezetativni a tato skute¢nost by méla byt v praci vice
zduraznéna i v ramci prezentace vysledkut. Sesbirana data byla analyzovana a vyhodnocena také kiizove,
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coz povysuje kapitolu Shrnuti vysledkii vyzkumu. Praci hodnotim stupném "velmi dobie" az
"dobte" a pii kvalitni prezentaci prace a obhajobé se priklanim ke stupni "velmi dobie".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Existuji 1 ptipady, kdy spolecenskd odpovédnost firem mutze negativné ovliviiovat nakupni rozhodovani
zakaznikl ¢i jejich image? Uved'te ptipadné na piikladu.

V Plzni, dne 2.1.2020 Podpis hodnotitele



