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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Janecek Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Prace se zabyva image mésta Plzné jako turistické destinace. Teoreticka Cast prace je po obsahové strance
dobie zpracovana. Velmi hezka je ¢ast image. Nékde chybi citaéni odkazy nebo je citovani rozsahlejsi, ze
neni zcela jasné, zda je citovano, nebo to jsou autorovy myslenky (napf. str. 12). Problém mam

s nekterymi tvrzenimi a popularizacnim jazykem autora (napft. v ivodu). Bylo by vhodnéjsi volit vice
akademickych obratli (namisto napft. dé se fict). U dotazniku je sice poznamka, Ze vysledky se vztahuji

k respondentskému vzorku, ale dale neni diskutovano, ze vzorek neodpovida absolutné realité. Nejedna se
totiz o UiCastniky cestovniho ruchu, coz je problém pro celou praci. Samotné zpracovani vysledki a jejich
komentate jsou v potradku, ale tento zadsadni problém neni zminén. Navrhy na zlepSeni jsou velmi naivni a
spravovani a kontroly kvality komunikace je velmi riskantnim krokem. Dal§i navrhy jsou zajimavé, ale
jedna se spiSe o napady pro infrastrukturuni investice ¢i zapojeni komeréniho subjektu. Coz nemuze
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mésto vzdy velmi dobie realizovat. Po formalni strance je v textu nékolik chyb (napf.
zanechané znaky z kontroly). Je vidét, Ze autor pracoval na posledni chvili. Z uvedenyc diivodi hodnotim
praci stupném dobfe, ac¢koliv prace ukazuje, ze student dokaze s metodami pracovat, chybi ji preciznost a

realnost.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Jaka jsou hlavni témata rozvoje cestovniho ruchu v Plzni?

Jaké jiné formy markeingové komunikace by mélo mésto pfi tvorbé image pouzivat?
Jaké jsou cilové skupiny zakaznikli pro mésto?

V Plzni, dne 8. 6. 2020 Podpis hodnotitele



