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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifika¢nim stupném:! velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Hlavnim cilem této prace bylo analyzovat a ohodnotit image destinace mésta Plzné. Jako dalsi cile autor
uvadi porovnat Plzen z hlediska image s konkurenénimi mésty, porovnat silné a slabé stranky destinace a
vypracovat doporuc¢eni k moznosti podpory image mésta Plzné. Image destinaci cestovniho ruchu je
diskutovanym tématem, které se stavd vyznamnou soucasti strategického marketingu destinaci. Vysledky
vlastniho vyzkumu, ktery ma vyrazné limity ve struktuie zkoumaného vzorku, v§ak vhodné komparuje s
dalsim zdrojem. Navrhy autora vsak fesi spise jednotlivé dil¢i produkty bez SirSich souvislosti, nez celkové
zamysSleni nad systematickym budovanim image Plzné jako destinace cestovniho ruchu prostiednictvim
integrované marketingové komunikace znacky mésta na trhu cestovniho ruchu.




D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1) Cim si vysvétlujete, Ze U otazky tykajici se konkurentli Plzné jsou ve vétsing piipadi rakouska mésta
zastoupena vyrazné nizsi Cetnosti nez Ceska? Znamana to podle Vas, Ze tyto destinace Plzni v danych
oblastech nekonkuruji?

2) Proc jste nezatadil mezi zkoumané konkurenty také mésta némecka?

V Plzni, dne 3. 6. 2020 Podpis hodnotitele



