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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství
1
: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:
2
     velmi dobře   

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:
3
 

 

Předložená práce se zabývá marketingovou komunikací na sociálních sítích se zaměření na studentské 

organizace. V úvodu práce jsou stručně objasněny základní pojmy k marketingu. V dalších částech práce 

jsou představena sociální média. Teoretickou část práce by bylo vhodnější více zaměřovat na studenty 

(mladou generaci), na kterou se soustředí praktická část práce. Zdařilé je zařazení kapitoly č. 4 Analytické 

nástroje, která zajímavě srovnává dostupné nástroje pro analýzu. Ty jsou následně využity v praktické 

části práce, která analyzuje využívání sociálních médií vybranými studentskými organizacemi. Data jsou 

hodnocena popisnými statistikami, hlubší analýzy chybí. Krátce je provedeno i dotazníkové šetření. To se 

opírá o 8 respondentů. V práci by tak bylo vhodné zmínit případné limitace daného šetření vyplývající z 

malého vzorku. Představené návrhy jsou většinou vhodné. Návrh mobilní aplikace ovšem vyžaduje ještě 
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detailnější analýzu a nelze takto významný krok rozhodnout na základě omezeného dotazování. 

K některým návrhům by také bylo vhodné doplnit očekávané náklady.  

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:
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Jak jsou finančně nákladná (orientačně) zmíněná doporučení?  

 

 

 

 

V Plzni, dne 25.5.2020        Podpis hodnotitele  


