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Jméno studenta: Marcela Horackova
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuiji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:? dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:*

Piedkladana bakalaiska prace je vénovana marketingové komunikaci Ceského ekologického
manazerského centra, z.s. Teoreticka ¢ast je vystavéna zodpoveédné a kvalitn€. Pti zpracovani praktické
¢asti dokumentu bylo nutné rozetnout pomyslny "gordicky uzel", protoze ptedmétna organizace vyviji
fadu aktivit a je pomérné obtizné je uchopit - zvlast' v piipad¢, kdy nebylo ani skrze interni kontakt
mozné zjisit konkrétné&;jsi udaje o jejich ekonomickém vyznamu. Je $koda, Ze autorka nesla pii formulaci
navrhovanych opatieni vice do hloubky. Bohuzel je vidét, Ze s fadou témat Se seznamovala az pii
zpracovani textu a v tomto sméru chybi nejen hlubsi provazanost, ale i potfebny nadhled. Jako vedouci
mam jiny pohled na marketingovou klasifikaci konferenci a vydavanych periodik nez autorka. Celkovée

praci hodnotim jako dobrou.
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OtazKy a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*
1. Jaka vidite hlavni rizika pro realizaci Vami navrzenych opatieni?
2. Prosim, ilustrujte na piikladu jednoho z danych webt rozdil mezi metrikami pocet navstév a provedené

konverze. Je-li jednim z cilti webu ur¢ita Groven navstévnosti, jaké doplitkov parametry navrhujete
sledovat, aby mél tento ukazatel spravnou vypovidaci hodnotu?

V Plzni, dne 7. ¢ervna 2020 Podpis hodnotitele



