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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Simona Hubac¢kova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Role socialnich médii v politickém marketingu se

zamérenim na vybrané kandidaty v prezidentskych volbach

Hodnotitel — oponent: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.
Podnik — firma: KMO FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:?

V predkladané praci se studentka zabyva roli socialnich médii v prezidentskych volbach v roce 2018.
ReSer$ni ¢ast ma standardni strukturu. Nejdfive je popsan politicky marketing. Autorka dostatecné
kompiluje literatury a pouziva fadu zdrojt. Vytkou této Casti je predevsim stafi téchto zdrojti; zdroje mladsi
péti let se témét nevyskytuji. Autorka mohla vyuzit napt. odborné ¢lanky z databazi volné ptistupnych na
ZCU. V druhé kapitole jsou popsana socidlni média. Zde autorka pracuje s literaturou velmi dobte.
V kapitole 3 probihd ptedstaveni voleb v roce 2018. Nejdiive jsou predstaveni kandidati, nasledné jsou
analyzovana jejich socialni média, konkrétné FB, TW a YT. Tato analyza je délana "rucng". Je Skoda, ze
studentka nevyuzila néktery z volné dostupnych nastrojii (napt. ZoomSphere, SocialBakers apod). Na konci
této kapitoly by Ctenaf jisté ocenil shrnujici text celé kapitoly. V mnozstvi informaci, které v kapitole jsou,
se totiz Ctenarf ztraci a na konci jiz nevi, co vlastn€ z analyzy plyne. J4, jako Ctenar, jsem si z kapitoly vzal
hlavné to, ze kandidati, ktefi masivné vyuzivali socialni média, v prezidentské volbé propadli. A pokud se
bliZze podivame na ¢isla, tak to neni proto, Ze by je vyuzivali Spatné - tedy minimalné je vyuzivali efektivnéji
nez osoba, kterd nakonec volby vyhrala. V nasledujici kapitole 4 studentka na vzorku 137 respondentt
zjiStovala postoje volicd. Pro jeho vyhodnoceni nevyuzila zadné statistické metody, ani napf.
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neporovnavala data ptes kontingen¢ni tabulky. Na konci kapitoly opét chybi celkova interpretace vysledkl
vyzkumu. V doporucenich se ¢tenai dozvida to, co jiz bylo patrné z analyzy SM kandidati - ze oba
kandidati, kteti ve volbach neuspéli, délali vétsinu véci spravné. Ostatni navrhy jsou typu "nesdilet osobni
zivot" nejsou piilis relevatni, nebot’ nebyly vyvozeny na zaklad¢ dostatecné velkého vzorku respondenti.
Navic respondenti demograficky neodpovidaji rozdéleni voli¢t v CR (bylo pracovano pouze s voliéi ve
véku 18-34 let).

Po ptihlédnuti k vySe uvedenému hodnotim praci jako "velmi dobrou" az "dobrou".

OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Mpyslite si, ze lidé nad 34 let nepouzivaji socidlni média? Pro€ jste nezastoupila vSechny v€kové skupiny
potencidlnich voli¢t (nebo alespon vétsinu)?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



