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Jméno studenta: Simona Hubackova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Role socialnich médii v politickém marketingu se

zamérenim na vybrané kandidaty v prezidentskych volbach

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Predkladana bakalaiska prace je zaméfena na identifikaci role socialnich médii v politickém marketingu.
Autorka v ivodni ¢asti prace predstavila teoreticka vychodiska, text v této ¢asti je trochu kostrbaty, misty
na sebe nenavazuji véty ani odstavce a formulace jsou neptfesné napt. obsah kapitoly 1.3, rozdéleni
historie a sou€asného stavu politického marketingu nesouvisejici kapitolou. V praktické ¢asti autorka
predstavila kampan¢ vedené na sociélnich sitich tfemi kandidaty na prezidenta v uplynulych volbach a
nasledné i vystupy vlastniho vyzkumu. V ném pozitivné hodnotim péknou praci s daty, kdy se snazila
hledat souvislosti a vyvozovat zavéry. Dotaznik byl velmi slozity, coZ se projevilo na naro¢né orientaci

Vv textu s jeho vyhodnocenim. Zavéry by vSak bylo vhodné vice rozpracovat. Prace obsahuje pomérné
velké mnozstvi chyb z nepozornosti, opakujici se totozné formulace (napt. dokola vysvétlované retweety
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nebo reakce na FB) a bohuzel je z prace i poznat, ze byla dokon¢ovana na posledni chvili.
Celkove hodnotim praci jako "velmi dobrou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Konkretizujte rady pro budouci kandidaty na prezidenta: kdy ma zacit kandidat komunikovat a jaké

socialni sit¢ zvolit? Jaka je doporucend frekvence ptispeévkl? Jaka jsou doporucend témata piispévkii?
Ceho by se m¢l kandidat pti komunikaci na socidlnich sitich vyvarovat?

V Plzni, dne 08. 06. 2020 Podpis hodnotitele



