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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Prace se zabyva velmi akturalnim, dtlezitym a v nasich podminkach stale kontroverznim tématem, coz
klade i velké poZadavky na autorku a je to do jisté miry i vyzva. V celé praci je znat velka zainteresovanost
autorky. Bohuzel n¢kdy by bylo lepsi drzet se faktl nez vlastniho ndzoru ¢i domnélky, at’ uz je spravna.
V textu se ¢asto objevuje "dle mého nazoru" nebo nelogicka fakta (jak souvisi bezdétnost s vysi piijmi?).
V teoretické Casti je kombinovan styl odkazovani s Cisly a poznamkou pod carou s klasickou normou
odkazovani dle APA. Nekteré casti, instituce a organizace nemusi vzdy Souviset s cestovnim ruchem
LGBT, ale s obecnymi problémy LGBT ve spole¢nosti - jsou pro téma prace méné dualezité. Analyza
nabidky LGBT neni objektivné a komplexné zpracovana - je ptikladan akcent jen na néktera vybrand mista
a podniky, ¢i podsegment z LGBT. Autorka ob¢as zabiedla do obecnych problému LGBT namisto tématu
LGBT turismu. V praci také neni vzdy dodrZena spravna terminologie (napt. metoda dotaznikt - metoda je
dotazovani, dotaznik je nastroj) V metodice rozhovorii jsou nékteré otazky nejasné. Jaké akce by se napf.
mély konat v gay barech neZ gay akce - co je to gay akce? V¢tsi diiraz je kladen na lesby ackoliv z reSerSe
je jasné, Ze ty tyto podniky moc nepreferuji. Podobné¢ je tomu i1 v ndvrzich, které neodpovidaji znalostem o
dil¢im segmentu ze skupiny LGBT. Dotaznik nemél standardni strukutru. Pfi jeho vyhodnocovani neni
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jasné kolik odpovédi jednotlivé grafy predstavuji (celkovy pocet - vyrazené dotazniky), obzvlasté pfi
filtracnich otazkach. Komentare ke grafiim obsahuji ¢asto doménky a neodpovidaji zkoumané skutecnosti.
Navrhy maji charakter obecnych doporuceni z nichz néktera jsou proti vysledkiim Setfeni. Velmi si cenim
autor¢ina nasazeni pii praci na tématu. Myslim si, ze je dulezité se o tomto segmentu bavit a brat ho jako
vyznamny segment z oblasti DINKS, proto si myslim, ze prace pfinasi néktera uzite¢na zjisténi a hodnotim
ji stupném dobfe.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:?

Jaka ja typicka dovolena segmentu lesby a gay, jaké jsou rozdily a typické destinace, kam smétuji?
Existuji specializované sluzby pro lesby v oblasti volnocasovych sluzeb nebo sluzeb cestovniho ruchu
v CR?

Je tendence LGBT turist vyuzivat specidlnich sluZzeb, nebo radéji splynou sdavem a vyuZivaji
nespecializovanych sluzeb?

Jaky je pohled na LGBT po krizi spojené s pandemii COVID?

V Plzni, dne 7. 6. 2020 Podpis hodnotitele



