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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Hlavnim cilem bakalaiské prace bylo na zakladé analyzy nastroji komunika¢niho mixu porovnat
marketingovou komunikaci dvou bank ptlisobicich na ¢eském bankovnim trhu, z tohoto srovnani pak
vyvodit navrhy opatieni, které by mély pfispét ke zlepseni marketingové komunikace Ceské spofitelny s
potencidlnimi zakazniky a eliminovat jeji pfipadné nedostatky. Tento cil byl autorkou prace naplnén.
Bakalarska prace je po vSech strankach peclivé zpracovana. Je z ni zfejma dobra orientace autorky v feSené
problematice.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:®

1. Na s. 39 uvadite, Ze v roce 2018 se primémy vék klientti Ceské spotitelny pohyboval okolo 47 let, a ze
Ceska spoftitelna to povazuje za velky problém a snazi se o vylepSeni komunikace a osloveni mladSich
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klientii. Zjistovala n&jakym zptisobem Ceské spofitelna, co je hlavni pfi¢inou tohoto stavu? Ur¢ité by bylo
vhodné realizovat priizkum, co je pficinou toho, ze mladi lidé davaji piednost jinym pené¢znim ustaviim.
2. Z jakého diivodu jste nezahrnula do své prace dotazovani zamétené na mladou generaci, které by bylo
zaméiené napt. na zjisténi, které banky voli mladi lidé a z jakého diivodu, ¢im je tyto banky oslovuji?

3. Jaky je prumérny vék klientt Air Bank?

V Plzni, dne 5.6.2020 Podpis hodnotitele



