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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Anita Kylianova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Specifika marketingové komunikace vybrané spolecnosti

pusobici v bankovnictvi

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Ptedkladana bakalafska prace je zaméfena na srovnani marketingové komunikace dvou bank plisobicich
v Ceské republice. Autorka v ivodni ¢asti prace velmi peélivé zpracovala teoreticky tivod do
problematiky, text je logicky ¢lenén do podkapitol, klicové pojmy jsou pékné vysvétleny. Autorka velmi
zdaftile propojila teoretickou a praktickou ¢ast podkapitolou 3.1. V praktické ¢asti prace autorka srovnava
marketingovou komunikaci obou bank s diirazem na srovnani webovych stranek a hodnoceni aktivit na
Facebooku napfic¢ nekolika mésici. Velmi pozitivné hodnotim pouziti velkého mnozstvi zdroji a reakci na
aktualni situaci. Navrhy na zlep$eni jsou relevantni s ohledem na vystupy praktické ¢asti i situaci na trhu.
Ptikladny byl autor¢in ptistup k vypracovani bakalaiské prace a spoluprace s vedouci prace. Celkovée
hodnotim praci jako "vybornou".
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Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké aktivity byste navrhovala Ceské spotitelné pro LinkedIn?

V Plzni, dne 08. 06. 2020 Podpis hodnotitele



