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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:!

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?
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velmi dobre

Cilem této prace je zjistit, jaké aspekty maji vliv na nakupni chovani spotiebitelli na trhu potravin.
Domnivam se, Ze tento cil byl splnén 1 piesto, Ze cil mohl byt formulovan presnéji.

Zde je vSak také patrny rozpor mezi ndzvem prace a jejim obsahem a cilem prace. Prace se totizZ nevénuje
chovani spotiebitele na trhu sluZeb, ale obecné chovani spotiebitele v retailovych fetézcich. Pokud by se
meéla prace zaméfit na sluzby, chybi pak v teoretické Casti prace napi. marketingovy mix sluzeb.

V teoretické Casti prace je uveden vycet faktori ovliviiyjicich chovani spotiebitele, ale jen se zamétenim
na faktory, jeZ ovliviluji zejména psychografickou segmentaci. Rozhodné by zde mély byt uvedeny faktory
tykajici se zejména demografické a ¢astecné behaviordlni segmentace. Rovnéz vliv socio-ekonomického

statusu, jenz byl nastinén v Uvodu, zde neni dale rozveden.

V praktické ¢asti je nutné ocenit, ze byla zvolena tfi tvrzeni, kterou budou déale ve vyzkumném Setieni
vyhodnocena, bohuzel bez jejich statistického testovani. Vybérovy soubor je pomeérne velky (400
respondentl), ale chybi informace, jakda metoda vybéru respondentti byla zvolena, a jak byli respondenti
osloveni. Ur€ité je nutné ocenit, ze bylo vyuzito tfidéni druhého stupné u vybranych otazek.
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Z formalnich ptipominek uvadim, ze hodnoty v Obr. 4 a 8 mély byt sefazeny sestupné, v grafu na Obr. 6
by bylo vhodné doplnit popisky dat (¢iselné hodnoty), v tabulkach €. 2 a 3 by bylo vhodné&jsi uvadét hodnoty
v relativnich ¢etnostech (v %).

Kapitola Doporuceni je velice kratkd a ve skutecnosti zadné doporuceni pro jednotlivé retailery viibec
neobsahuje.

Dale uvadim, Ze citace nejsou ve shodé s normou (tecka je pred zavorkou s odkazem na pouzitou literaturu).
U skoro vSech parafrazovanych citaci (a nékde i1 u piimych citaci) pak chybi ¢islo stranky zdrojového
dokumentu.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) Jaka doporuceni byste pro zastupce maloobchodnich fetézct formulovala?
2) Jaky vliv mélo na vysledku Vaseho vyzkumu to, Ze skoro polovina respondentt byla mladsi 35 let?

V Plzni, dne 8.6.2020 Podpis hodnotitele



