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C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

V předložené práci se studentka zaměřuje na analýzu online marketingových nástrojů společnosti Ovoce 

& Zelenina Ota Zach. Cílem práce je zvýšit efektivitu online marketingu ve firmě. V teoretické části je 

provedena rešerše relevantní literatury vztahujcí se k tématu práce. Zde je potřeba ocenit studentčinu 

práci se zdroji - literaturu nejen kompiluje, ale také komparuje. Kromě českých zdrojů používá také celou 

řadu zdrojů zahraničních. Tato část je na výborné úrovni, všechny kapitoly na sebe logicky navazují a text 

je čtivý s minimem gramatických nepřesností. 

V praktické části je nejprve představena firma, jejíž online marketingového nástroje budou analyzovány. 

Je provedena analýza současných online nástrojů a je měřena jejich efektivita. Na tomto základě autorka 

navrhuje kroky pro zefektivnění současného stavu. Jedním z těchto kroků je i návrh webové prezentace 

včetně samotné realizace. Ta je prováděna samotnou autorkou, která webové stránky sama programuje. 
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Celý proces je v práci popsán a také přehledně zobrazen. Vytvořené stránky nejenže plní svůj 

hlavní účel, pro který byly stvořeny, navíc působí velmi atraktivním dojmem a splňují pravidla SEO. 

Celkově je práce na výborné úrovni a přes opravdu dílčí nedostatky ji hodnotím jako "výbornou".  

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Do ceny tvorby stránek zahrnujete pouze náklady na doménu, nicméně do ceny vstupují i další náklady. 

Uveďte je a zkuste odhadnout, jaké jsou celkové náklady vytvořené webové prezentace.  
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