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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Kristyna Mat’aSova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Analyza soucasnych nastroji online marketingu vybrané
spolecnosti

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V piedlozené praci se studentka zamétuje na analyzu online marketingovych nastroji spole¢nosti Ovoce
& Zelenina Ota Zach. Cilem prace je zvysit efektivitu online marketingu ve firmé. V teoretické ¢asti je
provedena reSerSe relevantni literatury vztahujci se k tématu prace. Zde je potieba ocenit student¢inu
préci se zdroji - literaturu nejen kompiluje, ale také komparuje. Kromé ¢eskych zdrojii pouziva také celou
fadu zdroju zahrani¢nich. Tato ¢ast je na vyborné urovni, vSechny kapitoly na sebe logicky navazuji a text
je ¢tivy s minimem gramatickych nepfesnosti.

V praktické ¢asti je nejprve piedstavena firma, jejiz online marketingového nastroje budou analyzovany.
Je provedena analyza soucasnych online néstroji a je métena jejich efektivita. Na tomto zaklad¢ autorka
navrhuje kroky pro zefektivnéni soucasného stavu. Jednim z téchto krokti je i navrh webové prezentace
véetné samotné realizace. Ta je provadéna samotnou autorkou, kterd webové stranky sama programuje.




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Cely proces je v praci popsan a také prehledné zobrazen. Vytvorené stranky nejenze plni sviij
hlavni ucel, pro ktery byly stvofeny, navic pisobi velmi atraktivnim dojmem a spliiuji pravidla SEO.
Celkov¢ je prace na vyborné urovni a pres opravdu dil¢i nedostatky ji hodnotim jako "vybornou".

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Do ceny tvorby stranek zahrnujete pouze naklady na doménu, nicméné do ceny vstupuji i dalsi naklady.
Uved'te je a zkuste odhadnout, jaké jsou celkové naklady vytvorené webové prezentace.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



