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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Autorka předkládá bakalářskou práci s velice aktuálním tématem: "Etika a korektnost v reklamě". 

Autorka bakalářskou práci pravidelně konzultovala se svým vedoucím, z práce je taktéž patrný autorčin 

přínos a zápal pro dané téma.  

Teoretickou část práce hodnotím jako zdařilou, autorka zde vhodně doplňuje informace získané literární 

rešerší vlastními myšlenkami. Praktická část je založena na velice zajímavém dotazníkovém šetření, kde 

autorka pečlivě vybrala kontroverzní reklamy. 

 

Velice chválím taktéž doporučení pro další výzkum. Hodnotím stupněm výborně. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Vaše dotazníkové šetření bylo poněkud náročnější na čas respondenta. Vypozorovala jste sníženou 

návratnost šetření?   

 

 

 

 

V Plzni, dne 5.6.2020        Podpis hodnotitele  


