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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Predkladand bakalatska prace je zaméfena na problematiku etiky v reklamé. Autorka v tivodni ¢asti prace
piedstavila teoreticka vychodiska, text této ¢asti je psan spise jako popularné nauc¢ny clanek nez jako
akademicka prace. Dojem z prace srazi formulace typu “"Cilem nasledujiciho textu je, aby neznalost tohoto
pojmu nebyla piipadem také Ctenait této prace.” (S. 17). V praci je vice nez 150x pouzito slovo "autorka",
coz je hodné rusivé. Jinak je prace pekné strukturovand, pojmy hezky vysvétlené a prace je optena o velké
mnozstvi zdroji. V praktické ¢asti autorka predstavila vystupy vyzkumu, je Skoda, Ze se nepustila do hlubsi
analyzy dat, neidentifikovala respondenty citliv€j$i na vnimani eti¢nosti reklam ani nevyvozuje zavéry
piimo u jednotlivych otazek. Obrazky v této Casti jsou zvétSiny duplicitni s textem a nemaji pfidanou
hodnotu. Je skoda, Ze autorka nesrovnala vysledky s obdobnymi vyzkumy. Navrhy nejdou dostatecné do
hloubky, jsou nekonkrétni. Celkové hodnotim praci jako "velmi dobrou".
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Rozpracujte navrh na s. 67 - co ma byt konkrétné komunikovano tj. jaka je message, jak to chcete pojmout?
Navrhujete posty do feedu, stories nebo kombinace? Volila byste statické formaty nebo video formaty?

Vysvétlete, jak si v praxi predstavujete implementaci tohoto (s. 69) - "Autorka proto doporucuje podnikiim,
aby pravé v téchto médiich dbaly zvySené opatrnosti pfi tvorbé reklamnich kampani."

Odtvodnéte navrh pfidani béznych obcanti do Rady viz s. 69.

V Plzni, dne 08. 06. 2020 Podpis hodnotitele



