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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace

T ey
T < | A = =< | I S
AKX AKX e
O [
| [

w

(=7
=
=3
ﬂ
(¢

Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifika¢nim stupném:!

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Cilem prace bylo analyzovat postaveni vybrané spolecnosti na trhu, vyhodnotit efektivitu stavajicich
nastrojii marketingu a pokusit se o navrh ptipadné zmény v pouzivani téchto prostredkli. Téma 1 cil prace
jsou zvoleny velmi obecné a Siroce. Z toho nasledné vyplyva i velmi obecné feSeni celé prace, které v
podstaté vede ke konstatovani, ze "neni co zlepSovat". Zkoumani pozice podniku na trhu na zaklad¢
webovych stranek a rozhovoru s jednim zaméstnancem nezakladéa dostatek dat pro dalsi hodnoceni pozice
firmy, marketingovych nastrojii a jejich efektivity. Zcela chybi analyza prostfedi podniku, ktera je pro
identifikaci pozice spolecnosti na trhu kli¢ova.

Teoreticka ¢ast (resp. literarni reSerSe) kvalifikacni prace nemize byt kompilatem, jak uvadi autorka v
uvodu (4. odstavec), ale kritickym zhodnoceni dosavadnich v poznatkli v daném oboru. Z formdalniho
hlediska bych nedoporucoval pouzivani naskenovanych obrazku a tabulek.

Celkové doporucuji bakalarskou praci k obhajobé, prace vSak vykazuje fadu metodickych, odbornych i
formalnich nedostatki.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1) Jaké ma spole¢nost hlavni konkurenty a substituty?
2) Popiste dalsi vrstvy produktu spole¢nosti (formalni a rozsifeny produkt).

V Plzni, dne 4. 6. 2020 Podpis hodnotitele



