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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cil prace v tvodu neni stanoveny. Je uvedeny az v zavéru prace (s. 102) a dale v abstraktu, avsak cil
uvedeny v abstraktu je jiny nez cil uvedeny v zavéru. Podle informace v zavéru bylo cilem prace "sestavit
takovy komunikacni plan, ktery pomize Divadlu PLUTO s komunikaci se svymi zdkazniky a odlisi se tak
od své konkurence, ktera je v Plzni znatelnd." V abstraktu prace je naopak uvedeno: "Hlavnim cilem
diplomové prdace je sestavit komunikacni plan pro nadchazejici divadelni sezonu 2020/2021, ktery bude
financné nenarocny a priblizi divadlo k jeho strategickému cili, tedy stat se do roku 2023 jednickou mezi
soukromymi scénami komedie."

Cile se tedy lisi, avSak je mozné konstatovat, ze autorka v diplomové praci splnila oba uvedené cile.
Nicmén¢ za absenci cile v uvodu a rozdilné definovani cilti v zavéru a abstraktu davam v bodé A) snizené
hodnoceni. Jiné vyznamnéjsi pfipominky k praci nemam.

Prace obsahuje podrobné zpracovana teoretickd vychodiska (kapitoly 1 a 2), autorka odkazuje na Ceské
I zahrani¢ni odborné zdroje. V empirické Casti prace je podrobna situacni analyza vybraného divadla
a podrobné vypracovany nadvrh komunika¢niho a marketingového planu (vSe je spojeno do jednoho planu,
autorka vysvétlila divod). Zajimavé je vyhodnoceni vysledkt provedeného dotaznikového Setieni, kterého
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se zucastnilo vice nez 500 respondentt. Plan obsahuje vSechny diilezité nalezitosti a ma jasné stanovené
dil¢i cile, které jsou méfitelné. Soucasti planu jsou také navrhy informacnich a dalSich materiald, které
vytvorila autorka (véetné predpokladanych finan¢nich nakladt) a tabulky pro hodnoceni efektivity
propagace.

Je zietelné, Ze autorka pii tvorbé planu vyuzila poznatky a zkuSenosti ze své odborné praxe v tomto divadle.
Hodnocena prace ma jednozna¢né prakticky pfinos pro vybrané divadlo, inspirovat se v§ak mohou i dalsi
podobna kulturni zafizeni.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

V navrzeném planu nezminujete Zadna rizika. Jaka rizika by mohla ohrozit plnéni navrzeného planu?
Jakym zplisobem se miize divadlo pted identifikovanymi riziky chranit nebo snizit jejich dopad?

V Plzni, dne 9. 6. 2020 Podpis hodnotitele



