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Prace je zamétena na analyzu strategie vybrané firmy. Tou je jedno z druzstev skupiny COOP, piisobici
ve venkovském prostoru okresu Plzen-sever. Zdanlivé tedy firma, u niZ by laik nepfedpokladal
komplikované vztahy, bohatost vnitinich procest v oblasti marketingu, logistiky, fizeni provozu apod.
Autorka se nakonec zhostila zdarn€ tikolu svoji pili a houZevnatosti pfi ziskdvani informaci a odkryvani
souvislosti a vztahii v systému spotiebnich druzstev v CR. Poukézala svoji praci na §ifi otazek k feseni,
pozadi uspésného plisobeni obdobnych firem v prostiedi dominance nadnarodnich fetézcii. Pfinosna pro
samotnou firmu miiZze byt aplikace nejriznéjSich metod z oblasti strategického managementu a

marketingu. Deklarovany cil autorka splnila.
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