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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Bc. Nikol Hértelova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Marketingovy plan sportovniho programu ZCU pod

znacékou Western Stars

Hodnotitel — oponent: Ing. Eliska Vildova, Ph.D.
Podnik — firma: Franti§kovy Lazné AQUAFORUM a.s.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Predkladana diplova prace zpracovava velice zajimavé a jedinecné téma. V ramci teoretického €asti je vSak
zna¢n€ veénovana pozornost obecnym marketingovym pojmim, chybi mi zde vice zacileni na sport.
Informace jsou zpracovany piehledné, v nékterych castech dochézi k uzivani dlouhych vétnych spojenich
a tim dochazi k mozné ztraté koncetrace ¢tenare. Domnivam se rovnéz, ze nékteré otazky v rdmci vyzkumu
bylo vhodné komparovat s lidmi, ktefi nejsou clenové sportovniho klubu. Na str. 79 chybi vyhodnoceni
matice EFE.

Cilem prace bylo stanovit marketingovy plan pro danou organizace, ale nemyslim si, Ze v ramci této prace
byl cil zcela naplnén. V rameci praktické ¢asti bych ocekavala vice vlastnich navrhi.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1) Na str. 18 uvadite, ze online dotazovani je v dneSni dob¢ nejrozsifenéjsi technikou dotazovani. Jaké jsou
nevyhody této techniky? A v ramci vyzkumu v oblasti sportu byste Vy sama navrhovala jakou formu
vyuziti?

2) Uved'te prosim ptiklad osobniho prodeje v rdmci sportovnich aktivit.

3) Na str. 39 uvadite, Ze v USA hraje dileZitou roli prodej propagaénich predméti. Jak je tomu v Ceské
republice?

4) Je z loga Western Stars ziejmé, Ze se jedna o organizaci pod hlavickou ZCU? Doporuéila byste v tomto
sméru néjaké upravy? Na str. 54 uvadite, Ze webové stranky by méli slouzit k prezentaci programu zejména
vetejnosti. Nebylo by vhodnéjsi se vetejnosti se zeptat, zda tyto webové stranky skute¢né prezentuji to, co
maji? Napf. zde neni ani logo ZCU, které by mélo byt uréité jako soucast hlavni komunikace.

V Plzni, dne 7.6.2020 Podpis hodnotitele



