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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Cilem prace je dle autora "analyzovat a nasledné zhodnotit miru uplatnéni konkrétnich marketingovych
nastroju, které jsou vyuzivany maloobchodnimi fetézci, aby ovlivnily a uspokojily své zakazniky" a lze
jej obsahem prace povazovat za jen ¢astecné naplnény. Autor se zaméfil na dva provozovatele
hypermarketi a jejich jednotky v lokalité. Na vice jak 20 stranach prezentuje teoretické poznatky, které
vyuziva v praktické ¢asti - dotaznikovém Settfeni. Otazky jsou sméfovany na vybrané néstroje a jejich
vnimani zékaznikem, dalsi text pak doklada, Ze tyto nastroje maji ale vétsi bohatost a strukturu. Vysledky
dotaznikového Setfeni jsou vSak jen popisovany (konstatovany vysledné hodnoty), chybi hlubsi analyza
souvislosti (proto 1 jen ¢astecné splnéni cile). Tak napt. u fyzického prosttedi je otazka zaméfena jen na
ptehlednost uspotadani, prestoze autor textem potvrzuje dalsi aspekty. Obdobné u dalSich nastroji resp. u
srovnani obou prodejen. To vyrazné snizuje hodnotu prace a jeji troven. Vyhrady mam i k formalni
Upravé - nazvy tabulek v casti 7.
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Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*
Do kterého nastroje tadite klubové karty?

V ¢em se lisi postoje zdkaznikd muzi a zen?
Co je v nastrojich 7P propracovanéjsi u Tesca co u Kauflandu?

V Plzni, dne 25.5.2020 Podpis hodnotitele



