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V predloZené praci studentka analyzuje integraci CSR aktivit vybranych firem z modniho primyslu do
jejich marketingu a také zkouma, jak je o téchto aktivitach informovana vefejnost. V teoretické Casti je
pfedstavena relevantni literatura tykajici se spolecenské odpovédnosti firem - hlavné se jedna o oblast
CSR - co to CSR je, jak se do podniku zavadi, komunikuje, reportuje apod. V dnesni dob¢ jde 0 "horké"
téma. Zminéna je také konkuren¢ni vyhoda, kterou spravné integrovand CSR podniku pfinasi. Zajimava
je kapitola 2, ve které diplomantka ptedstavuje aktualni trendy v oblasti spolecenské odpovédnosti.

V kapitole 3 je popsan mddni primysl a problematika CSR. V této ¢asti se ¢tenat dozvida, jak moc
vyroba véci v mddnim primyslu zatézuje planetu a jak dilezité je spolecenska odpoveédnost firem
pusobicich v médnim primyslu. Nazorné je ukazano, ze pokud chce firma byt spolecensky odpoveédna,

musi se zamérovat na vSechny tfi pilite CSR.
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V praktické ¢asti jsou nejdiive piedstaveny spolecnosti vybrané pro analyzu véetné aktivit,
které v soucasnosti firmy v oblasti CSR podnikaji. Na zavér kapitoly 4 jsou vysledky analyzy piehledné
shrnuty. V kapitole 5 diplomantka zjist'uje, jaké povédomi maji o provadénych CSR aktivitach
spotiebitelé a jakou roli toto povédomi hraje v jejich nakupnim chovani. Diplomantka formuluje nékolik
VO a z nich vychazejicich hypotéz. Ty testuje s vyuzitim dat, ktera ziskala z dotaznikového Setfeni. Na
zaklad¢ ziskanych vysledki nasledné autorka navrhuje doporuceni pro lepsi komunikace CSR aktivit
vcetné grafickych navrhi.

Celkov¢ je prace velmi zdafila - obsahuje jak kvalitni teoretickou resersi, tak 1 kvalitni vyzkumnou ¢ést.
Ptes dil¢i gramatické neptesnosti ji hodnotim jako "vybornou".
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