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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Cílem práce je provedení analýzy a zhodnocení využívání jednotlivých nástrojů rozšířeného 

marketingového mixu ve firmě resp. hypermarketu Tesco a následné formulování doporučení. Takto 

deklarovaný cíl lze považovat obsahem práce za splněný. Autorka vychází při praktické aplikaci 

z teoretických východisek uvedených v nezbytném ale racionálním rozsahu, praktická část je zpracována 

logicky, srozumitelně a přehledně, doplněná obrazovým materiálem. Dává jasnou představu o 

uplatňování nástrojů marketingu v maloobchodě. Rozsáhlým je i soubor návrhů a doporučení.    
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Které procesy na s. 34 dole byste zařadila do 7P? 

Exsituje-li 4C, šlo by koncipovat i 7C?  

 

 

 

 

V Plzni, dne 25.5.2020        Podpis hodnotitele  


