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Jméno studenta: Bc. Soiia Seflova

Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Metody cenové tvorby ve vybrané spolecnosti
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Predlozena diplomova prace splituje vSechny poZzadavky kladené na tento typ kvalifikacni prace a
odpovida zdsaddm. Velmi pékné plisobi kapitola Metodika prace, ktera je pfehlednd a zdivodiuje
strukturu prace a i jeji cil. Autorka béhem zpracovani zohlednovala aktualni dopady pandemie koronaviru
na vybrany podnik. Pozitivné hodnotim grafickou Gpravu préace, ktera vhodné dokresluje vysledky prace
(jako ptiklad uvadim skoéringovy model konkurence). Odpovidajici je i rozsah vyuzitych relevantnich
zdroju pro praci. Drobné nedostatky Ize identifikovat po jazykové a formalni strance (pieklepy, ¢i
chybéjici znaceni jednotek Tab. 6) V teoterické ¢asti bych doporucovala vice akcentovat fakt, ze vybrana
spolecnost ptisobi na B2B trhu a tedy i teoretickd vychodiska soustfedit timto smérem. Autorka vyuzila
témer vycerpavajici portfolio metod pro uréeni cenotvorby vybraného produktu a v klicové kapitole
navrhla optimalni postup uréeni ceny. Do prace se kladn€ promitla i osobni zkuSenost autorky s praci ve
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zkoumaném podniku. Vzhledem ke komplexnimu zpracovani feSené¢ho tématu a
propracovanosti hodnotim tuto praci stupném "vyborné".

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jaké jsou aktuani dopady pandemie koronaviru na spole¢nost a to i v souvislosti s planovanym
otevienim soukromé ordinace v prub&hu cervna 20207

2. Myslite si, ze vysledky dotazovani klientl spole¢nosti ovlivnil fakt, ze vyzkum byl realizovan
uprostied nouzového stavu - konec dubna? Jak by vypadaly nejspis vysledky vyzkumu, pokud by byl
realizovan v "bézném" provozu napft. v unoru 20207

V Plzni, dne 31.5.2020 Podpis hodnotitele



