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P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Bc. Marek Stembera

Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Online marketing ve vybrané organizaci
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:*

Predkladana diplomova prace je vénovana webové prezentaci firmy Axis a souvisejicim vybranym
nastrojim online marketingu (i s presahem do tématu znac¢ky a jeji pozice). Resené téma je naroéné a
prace je velmi prakticky orientovana. Autor Celil vyzvé najit rovnovahu mezi rozsahem a mirou detailu.
To se projevilo v celkovém poctu stran, ten je vSak u prace tohoto typu pochopitelny. Nékteré pasaze
(napft. tykajici se vlastnosti a moznosti PPC reklamy) by mohly byt i krat$i. Nicmén¢ obsah je stavén
systematicky a prakticka ¢ast rozumné navazuje na vybudovanou teoretickou bazi. Na piikladu webu a
souvisejicich komunikaénich kanall je dobte vidét, jak komplexni a zaroven specializovany piistup je
tieba zvolit. Budou-li navrhy realizovany v praxi a zaroven patfi¢né dotazeny do konce, véfim, ze projekt
bude tspésny.
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OtazKy a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*

1. Kterou aktivitu v ramci Vami navrhovanych oOpatfeni povazujete za nejrizikovéjsi a jak navrhujete
riziko snizit?

2. Jak navrhujete rozlozit rozpocet na display kampan¢ a jaké realné efekty na tomto zakladé ocekavate?

V Plzni, dne 7. ¢ervna 2020 Podpis hodnotitele



